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Teraz czas na promocje Polski!

onkurs ,Teraz Polska Promocja”

to bez watpienia jeden z najlepiej

rozpoznawalnych w Polsce kon-

kurséw prac magisterskich.

Cechuje go znaczna rozpietosé

tematyki ocenianych i nagradza-

nych prac, ktérych wspoélnym

mianownikiem jest promocja
Polski — od promocji wizerunkowej, przez budowe
marki narodowej, promocje eksportu, inwestycji za-
granicznych, kultury, sportu, turystyki i nauki, az po
zagadnienia zwigzane z finansowaniem przedsie-
wzie¢, projektami lokalnymi, branzowymi itd. Kon-
kurs powstat w 2007 r. pod patronatem Ministerstwa
Gospodarki, z inicjatywy Fundacji Polskiego Godta
Promocyjnego ,Teraz Polska’, Polskiej Agencji Infor-
macji i Inwestycji Zagranicznych SA oraz Uniwersy-
tetu Warszawskiego. Pierwsze jego edycje poswieco-
ne byty wytgcznie promocji polskiej gospodarki za
granica. Idea popularyzacji tematyki marketingu na-
rodowego na niwie naukowej i praktycznej, a przy
okazji animowania debaty na temat polskiej marki
narodowej, padta na podatny grunt, wyzwalajgc za-
angazowanie szeregu instytucji publicznych i pry-
watnych. Po osmiu latach dziatania konkursu wspot-
tworzy go 30 instytucji — ministerstwa, agencje
rzgdowe, uczelnie wyzsze, przedsiebiorstwa i media
— ktére wystepujg w roli wspoétorganizatorow, part-
neréw i patronéw. Osiem lat historii konkursu to: 534

nadestane prace magisterskie z kilkudziesieciu
uczelni publicznych i niepublicznych z catej Polski,
tysigce godzin prac recenzentéw, wiele publikacji
medialnych o wymiernym efekcie popularyzator-
skim, a takze kilka publikacji naukowych — ksigzek
1 e-bookéw upowszechniajgcych dorobek laureatéw
konkursu. Najwazniejszg wartoscig jest jednak to, ze
wytoniono i nagrodzono ponad 80 absolwentéw
szkot wyzszych o wysokim potencjale intelektual-
nym, ktérych praca i dorobek stanowig wazny wktad
w rozwoj wiedzy na temat marketingu terytorialne-
go. Z drugiej strony te dziatania stanowia inspiracje
dla nastepnych mtodych badaczy, ich promotoréw
1 popularyzatoréw waznego obszaru nauki.

Tegoroczna edycja konkursu ,Teraz Polska Promo-
cja’ zebrata 111 prac magisterskich. Nagrody i wyréz-
nienia wreczono 13 laureatom. Gratuluje im pasji
1 wytrwatosci w podejmowaniu nietatwych badan
z zakresu interdyscyplinarnej problematyki promocji
naszego kraju. Zycze dalszych sukcesow, ciekawych
wyzwan (zaréwno naukowych, jak i zawodowych), do
czego oczywiscie mogg sie przyczyni¢ patroni
1 partnerzy konkursu ,Teraz Polska Promocja’, ktérym
w tym miejscu sktadam podziekowanie.

Krzysztof Przybyt

Prezes Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego ,,Teraz Polska”
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edycja konkursu ,Teraz Pol-
ska Promocja’ na najlepszg
prace magisterskg z zakre-
su promocji Polski po raz
kolejny pokazata, ze idea ta
jest wazna 1 potrzebna,
a prac magisterskich doty-
czacych réznych zagad-
nien zwigzanych z promo-
cja Polski jest coraz wiecej
1 — co najwazniejsze — sg to prace wartosciowe, na
dobrym poziomie.

Celem konkursu jest upowszechnianie tematyki

promocji Polski jako istotnego watku badan nauko-
wych. Cieszy fakt, Ze jest on systematycznie 0sig-

gany, a by¢ moze mamy nawet do czynienia z ro-
dzaca sie moda na opracowania w tym zakresie (do
6smej edycji wplyneto po raz kolejny z rzedu ponad
100 prac). Promocja Polski nieustannie potrzebuje

wsparcia ze strony badan 1 analiz, Swiezego i kom-
petentnego spojrzenia mtodych, dobrze wyksztatco-

nych ludzi, pelnych zapatu do kontynuowania obra-
nej tematyki — zaréwno na niwie teoretycznej, jak
1 praktycznej. Wsrod zgtaszanych prac coraz wiecej

jest bardzo dobrych, niekiedy wrecz zaskakujgcych
pod wzgledem sposobu ujecia tematu, biegtosci auto-

row, znajomosci metodyki badan 1 umiejetnosci ich
rzetelnego przeprowadzenia, a takze kompetenciji

prowadzenia analizy 1 syntezy, niezwykle potrzeb-

nych dla poprawnego konstruowania wnioskow.

Oczywiscie nie wszystkie prace sg idealne 1 wprost
nadajg sie do wykorzystania w praktyce. Wiele z nich

i ma jeszcze istotne mankamenty, szczegoélnie na polu

innowacyjnosci podejscia do tematu oraz waloréw

praktycznych, przekiladajacych sie na mozliwosci
wdrozenia, profesjonalnego wykorzystania wynikow

lub kontynuowania badan.

'~ Teraz promocja
Polski w rece
mlodych

L

Y

Nagradzane i wyrdézniane sg przede wszystkim
te prace magisterskie, w ktérych autorom udato sie
potaczy¢ solidne podstawy teoretyczne z wiasny-
mi badaniami, ktére majg jaki$ wymiar praktyczny
— stanowig choc¢by interesujgce studium przypadku
albo wskazujg na dobre praktyki. Niektore prace majg
wrecz charakter projektowy, a ich dojrzatos¢ wynika
z biegtosci badawczej autorow, potgczonej z niema-
tym juz doswiadczeniem zawodowym. Czasem po-
ziom kompetencji naukowych jest tak wysoki, ze
w ocenie cztonkoéw Komisji Ekspertéw i Kapituty pra-
ce stanowig dobry zaczyn dysertacji doktorskich.
Cieszy réwniez coraz bardziej popularna interdyscy-
plinarnosc¢ prac. Autorzy starajg sie tgczyc¢ rézne per-
spektywy badawcze, szukajg innowacyjnych metod
prowadzenia analiz. Przyktadowo turystyke wigze
sie z psychologig, marketing z dyplomacjg publiczna,
a ekonomie miedzynarodowg z socjologia. Prowadzi
to do bardziej odkrywczych wnioskow przy zastoso-
waniu nowatorskich metodyk badawczych.

Gratulujac autorom i ich promotorom, nalezy po-
dziekowac¢ rowniez wszystkim, ktérzy przyczyniajg
sie do upowszechniania tematyki promocji Polski
na uczelniach wyzszych: przede wszystkim samym
uczelniom (ich witadzom, kadrom), organizacjom stu-
denckim, patronom i partnerom konkursu, mediom,
a takze — co ma wielkie znaczenie — laureatom po-
przednich edycji. Ich prace stawaty sie przyktadem
dla kolejnych rocznikéw adeptéw nauki w stuzbie
promocji Polski, a czesto byty bezposrednig inspiracjg
1 pomoca. Wiele obecnych prac magisterskich cytuje
bowiem publikacje oparte na pracach magisterskich
nagradzanych w minionych edycjach konkursu
,Teraz Polska Promocja”.

Dr Jarostaw Gorski

Wydziat Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego,
przewodniczgcy Komisji Kwalifikacyjnej konkursu
,leraz Polska Promocja”
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UCZELNIA LICZBA NAGROD EDYCJE (LATA)
1 Uniwersytet Warszawski 12 2007, 2008, 2009, 2010, 2012, 2013
A Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie 9 2008, 2009, 2010, 2013
3 Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie 8 2007, 2008, 2009, 2010, 2012, 2013
4 Uniwersytet Jagielloriski w Krakowie 6 2010, 2011,2012, 2013, 2014
5 Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu L 2011, 2012,2013,2014
6 Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach 5 2007, 2008, 2012, 2014
f Wyzsza Szkota Gospodarki w Bydgoszczy 4 2010, 2011, 2012
8 Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 4 2007, 2008, 2011, 2014
9 Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie 3 2009, 2013
10 Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu 3 2009, 2011, 2013
11 Uniwersytet Szczecinski 3 2011, 2012, 2013
12 Uniwersytet Wroctawski 3 2012,2013,2014
13 Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu 2 2011, 2012
14 Akademia Wychowania Fizycznego we Wroctawiu v/ 2012,2014
15 Uniwersytet Gdanski 2 2011, 2014
16 Uniwersytet £6dzki 2 2012,2014
17 Akademia Gérniczo-Hutnicza w Krakowie 1 2010
18 Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu 1 2009
19 Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu 1 2011
20 Uniwersytet Slaski w Katowicach 1 2011
21 Politechnika Poznariska 1 2012
22 Uczelnia tazarskiego il 2013
23 Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej 1 2013
24 Copenhagen Business School 1 2013
25 Politechnika Slaska w Gliwicach 1 2014
26 Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu 1 2014
27 Politechnika Opolska 1 2014
28 Wyzsza Szkota Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej 1 2014
29 Collegium Civitas 1 2014
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| Instytut Adama Mickiewicza

Tnstytut Adama Mickiewicza
CULTUREQPL

Trzeba sie skupi¢

CULTUREPL

www.culture.pl | www.iam.pl

na poglebianiu

wiedzy, by unikna¢ rozczarowania

Z Krzysztofem Bilinskim,
laureatem nagrody specjalne]
Instytutu Adama Mickiewicza
w konkursie prac magisterskich
Fundacji ,Teraz Polska’,
rozmawia Kamil Broszko.

Kamil Broszko: W zeszlym roku zdobyt pan laur
w konkursie prac magisterskich ,Teraz Polska Promo-
cja’. Co zmotywowato pana do zgloszenia swojej pracy
magisterskiej?

Krzysztof Bilinski: Studiowatem europeistyke i fi-
lologie hiszpanskg na Uniwersytecie Wroctawskim.
Moja praca magisterska na europeistyce dotyczyta
brandingu narodowego, a doktadnie promocji polskie]
kultury w Wielkiej Brytanii. Jeszcze przed rozpocze-
ciem studiéow magisterskich zobaczytem na uczelni
plakat informujacy o konkursie i wtedy zrodzit sie
pomyst napisania pracy, ktéra mogtaby rywalizowaé
o tytut najlepszej pracy magisterskiej dotyczacej pro-
mocji Polski. W trakcie opracowania koncepcji nie
zalezalo mi jedynie na spelnieniu niezbednych wy-
mogoéw do uzyskania tytulu magistra, lecz postawi-
tem sobie za cel napisanie dobrej, wyrdzniajacej sie
1innowacyjnej pracy, z ktérej bytbym dumny:.

Kamil Broszko: Skad wzieto sie u pana zaintereso-
wanie promocjg Polski i brandingiem narodowym? Czy
stat za tym zamyst pragmatyczny? Wszak dziedzina
sie rozwija, oferuje coraz ciekawsze mozliwosci rozwo-
ju zawodowego.

Krzysztof Bilinski: W programach realizowa-
nych na studiach przedmiotéw pojawiaty sie za-
gadnienia zwigzane z wizerunkiem Polski i Pola-
kow oraz z budowaniem marki narodowej. Moja
przygoda z promocjg Polski i brandingiem narodo-
wym zaczela sie dos¢ niewinnie — od przygotowa-
nia prezentacji dotyczacej promocji Polski na are-
nie miedzynarodowej, stereotypéw na temat Polski
1 Polakéw oraz gadzetéw promujgcych nasz kraj. Od
tego momentu postanowitem pogiebia¢ swojg wiedze
1 specjalizowac sie w tematyce ksztaltowania wizerun-
ku panstw, ich promocji oraz umacniania marki naro-
dowej poprzez kulture.

Kamil Broszko: Czy przed konkursem myslat pan
o pracy w Instytucie Adama Mickiewicza?

Krzysztof Bilinski: Piszac prace magisterska, zda-
watem sobie sprawe, ze praca w Instytucie bylaby
spelnieniem zawodowych marzen. Otrzymana nagro-
da umozliwita mi podjecie wspéipracy z Instytutem,
dzieki czemu uczestnicze w dzialaniach zwigzanych
z promocja polskiej kultury za granicg oraz moge zdo-
by¢ doswiadczenie w obszarze brandingu narodowe-



go. Dla mnie jest najwazniejsze, ze praca w Instytucie
w pelni odpowiada mojej specjalizacji oraz jest wyma-
rzonym poczatkiem kariery zawodowe;].

Kamil Broszko: Czym zajmuje sie pan w IAM?

Krzysztof Bilinski: Wspodlpracuje z Wydziatem Ko-
munikacji. Do moich zadan nalezy m.in. wspotpraca ze
studiem graficznym, ktére obstuguje IAM, oraz wspar-
cie dziatan komunikacyjnych wybranych projektow.
Prowadze profil IAM na Facebooku i odpowiadam za
biezgce aktualizowanie tresci na stronie internetowej
Instytutu.

Kamil Broszko: Chciatem poprosi¢, by stat sie pan na
chwile gtosem swojego pokolenia. Jak odnosicie sie do
gtosow pojawiajacych sie w publicystyce, ze jestescie
straconym pokoleniem, pokoleniem 2000, bez szans
powtoérzenia spektakularnych karier lat 90.?

Krzysztof Bilinski: Moim zdaniem obecnie studia
nie sg juz gwarantem lepszego startu i wiekszych moz-
liwosci na rynku pracy. Ukonczenie studiéw jest w za-
siegu kazdej osoby, przez co tytut magistra przestat by¢
tak prestizowy, jak dawniej. Aby unikna¢ rozczarowa-
nia wynikajacego z trudnosci ze znalezieniem pracy
po studiach, juz w ich trakcie nalezy skupi¢ sie na po-
gtebianiu wiedzy i rozwijaniu umiejetnosci, ktére beda
zgodne z naszymi zainteresowaniami, a jednocze-
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Dariusz Sobkowicz
zastepca dyrektora Instytutu Adama Mickiewicza

Juz po raz trzeci Instytut Adama Mickiewicza patronu-
Je konkursowi ,Teraz Polska Promocja” na najlepsze prace
magisterskie. Cele, jakie przyswiecajg organizacji konkursu,
a szczegdlnie popularyzacja marki Polska w réznych dziedzi-
nach funkcjonowania paristwa, sg bliskie idei dziatania Insty-
tutu, ktory od blisko 15 lat pracuje na rzecz wzrostu wartosci
marki Polska oraz zwiekszenia skutecznosci i efektywnosci
komunikacji brandu Polska w wymiarze kultury. Instytut ceni
takze spofeczng idee, ktéra od samego poczatku towarzyszy
konkursowi, jaka jest wsparcie procesu ksztafcenia nowocze-
snych kadr na potrzeby marketingu narodowego.

$nie moga okazac¢ sie poszukiwane przez pracodaw-
cow. Mozna uczy¢ sie jezykéw obcych, uczestniczy¢
w wymianach studenckich, poznawa¢ nowe progra-
my komputerowe, prowadzi¢ bloga czy angazowac sie
w dziatalnos¢ studencka lub spoteczng. Wazne jest
takze zdobywanie doswiadczenia zawodowego 1 sieci
kontaktow poprzez staze i wolontariat. Dajg one mozli-
wosc¢ sprawdzenia sie w réznych rolach i poznania tych,
w ktérych czujemy sie najpewniej, co moze Zzaowoco-
wac wybraniem okreslonej drogi zawodowej. Musimy
tez pamietac, ze zyjemy w czasach ogromnej konku-
rencji. Trzeba sie wyrdznia¢, by¢ ponadprzecietnym,
aby zosta¢ zauwazonym i odnies¢ sukces.

Kamil Broszko: Powiada sie jednak réwnoczesnie,
ze nie kariera jest dzisiaj najwazniejszg wartoscig dla
miodych. Liczy¢ sie ma zbalansowany tryb zycia. Wra-
cajg wartosci zwigzane ze spedzaniem wolnego czasu.

Krzysztof Bilinski: Wsréd oséb, ktérymi sie otaczam,
moge zauwazy¢ dgzenie do réwnowagi — z jednej stro-
ny praca, ktéra daje poczucie spetnienia, z drugiej zas
czas wolny, przeznaczany na wiasne pasje. Nie zauwa-
zam tendencji do po$wiecania zycia prywatnego na
rzecz kariery zawodowej. Wazniejsze jest znalezienie
pracy zgodnej z wyksztalceniem, zainteresowaniami
oraz takiej, ktéra daje poczucie satysfakcii.

W ramach patronatu Instytut przyzna nagrode ‘w dziedzinie
promacji- kultury polskiej za granica. Nagroda bedzie miec for-
me Skautingu podczas jednego z organizowanych przez Instytut
projektow. Autor nagrodzonej pracy magisterskiej wezmie udziat
w. Wwydarzeniu organizowanym przez Instytut Adama Mickiewicza
w 2015 r. na terenie Europy i bedzie mogt w sposéb praktyczny
zapoznac sie z metodami pracy zwigzanymi z programowaniem
i organizacjg wydarzen promujgcych polska kulture za granica.

Zapraszam na nasz codziennie aktualizowany portal Culture.pl,
ktory z pewnoscia jest najbardziej miarodajnym dwujezycznym Zro-
dfem wiedzy o polskiej kulturze.




Nagroda gléwna I stopnia

Bartosz Mikolaj Sobczak

Ocena atrakcyjnosci inwestycyjnej miast
Europy Srodkowo-Wschodnie] z perspektywy
procesow typu offshoring.

Promotor: dr Joanna Préchniak
Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu Gdanskiego

Bartosz Sobczak, absolwent Wydziatu Elektroniki, Telekomunikacji i Informatyki Politechniki
Gdariskiej (tytut inzyniera, 2012 r.) oraz Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Gdariskiego (tytut
magistra, 2014 r,). Obecnie koriczy studia magisterskie w jezyku angielskim o specjalnosci De-
cision Systems na Wydziale ETI Politechniki Gdariskiej. Brat udziat w druzynowych zawodach

robotéw mobilnych, zdobywajac 4. miejsce w ogdinopolskim konkursie ZnekBot (2006 r.) oraz
13. migjsce w konkursie robotyki podczas Global Conference on Educational Robotics w Okla-
homa City (2008 r,). Uczestnik Akademii European Finance Congress (2014 r.), organizowanej
przez Gdariska Akademie Bankowa przy Instytucie Badan nad Gospodarka Rynkowa. Interesuje
sie prognozowaniem i modelowaniem danych ekonomicznych.

rzedmiotem pracy magisterskiej jest wielowymiarowa ocena
atrakcyjnosci inwestycyjnej (na podstawie ponad 100 wskazni-
kow z 6 kategorii) 27 miast przyjetych do Unii Europejskiej po
2004 r. Wydzielanie proceséw biznesowych do innych krajéw spo-
wodowalo, iz Polska wedlug wielu rankingéw jest atrakcyjnym
miejscem do lokowania inwestycji typu offshore, co jest wazne dla
promocji, wyzwan rozwojowych oraz przewag konkurencyjnych.
W pracy przedstawiono inwestycje offshore z perspektywy dawcy i biorcy ustug,
przeanalizowano kryteria atrakcyjnosci inwestycyjnej panstw i miast w $wia-
towych rankingach. Nastepnie weryfikowano zrédla danych do wykorzystania
we wlasnym rankingu i przygotowano jego metodologie. Badano przy tym m.in.:
koszty pracy, poziom edukaciji, infrastrukture, réznice kulturowe, latwos$¢ prowa-
dzenia firmy, potencjal rynku. Wazng czescig pracy byla ocena konkurencyjnosci
polskich miast na tle innych krajéow.




Nagroda giowna III stopnia

Barbara Urszula Kania

Projekt koncepcyjny ptywajgcego centrum
promocyi miast nadodrzanskich z bazg w Szczecinie.

Promotor: Andrzej Duda
Wydziat Architektury Politechniki Slaskiej w Gliwicach

Barbara Kania ukoriczyta studia na kierunku architektura i urbanistyka w Katedrze Projektowania
Architektonicznego. Przez rok studiowata w Fachhochschule Aachen (w Niemczech), w ramach
programu Erasmus, gdzie dodatkowo ukoriczyta trzy kursy fotografii. W roku 2011 odbyta staz
w Parlamencie Europejskim w Brukseli, bedacy nagroda w konkursie dotyczacym ochrony srodo-

wiska. Jest laureatka kilku konkursow architektonicznych i urbanistycznych. Interesuje sie taricem,
zeglarstwem, siatkowka i fotografia, szczegdlnie sportowa. Jej prace fotograficzne byty prezento-
wane na wystawach w kraju i za granica.

matem pracy magisterskiej jest projekt plywajacego centrum promocji
iast nadodrzanskich z bazg w Szczecinie. Koncepcja przewiduje staty
budynek-baze na ladzie w Szczecinie oraz pltywajace po Odrze pawilo-
ny miast nadodrzanskich (Szczecina, Swinoujscia, Frankfurtu nad Odra,
Wroctawia, Brzegu, Opola, Kedzierzyna-Kozla, Raciborza, Ostrawy). Celem
niniejszego projektu jest tytulowa promocja miast nadodrzanskich. Misja
zostaje spelniona poprzez wykonanie zadan zwigzanych z promocija (pty-
wanie pawilonéw po Odrze, odwiedzanie miast, informowanie i edukowanie). Podjecie
tematu wynika z dostrzezenia potencjaly, jaki ma rzeka Odra, i checi jego wykorzystania.
Niniejszy projekt ma szanse sta¢ sie wizytéwka regionéw nadodrzanskich, a takze Polski.
Jest innowacyjny gtéwnie ze wzgledu na swoja forme — sklada sie nie tylko z budynku na
ladzie, ale réwniez charakterystycznych plywajacych pawilonéw. Taka forma promoc;ji
miast jest rzadka, a przez to ciekawa i przyciggajaca uwage. Jest réwniez stosunkowo
niedroga w utrzymaniu, bowiem transport wodny zalicza sie do najtaniszych.




Nagroda giéwna III stopnia

Kalina Justyna Pasek

Rozwigzania innowacyjne w turystyce
Jjako czynnik promocji polskich regionow
| produktow turystycznych

Promotor: prof. dr hab. Janusz Olearnik
Katedra Turystyki Akademii Wychowania Fizycznego we Wroctawiu

Kalina Pasek, magister turystyki i rekreacji, specjalizacja — organizacja przedsiewziec tury-
stycznych. Lider finansowy na wyjazdach akademickich (w Polsce i Europie), organizatorka
eventow turystycznych, etatowy doradca ds. turystyki w biurze podrozy TCP s.c. we Wroctawiu,
uczestniczka szesciu wyjazdow szkoleniowych (study tours) do Egiptu, Tunezji, Turcji i Wtoch.
Przez cztery lata fgczyta studia stacjonarne z praca zawodows, w wieku 18 lat prowadzita

wtasng dziatalnos¢ gospodarcza w Londynie, pracujgc jako elektryk. Posiada uprawnienia:
licencjonowanego pilota wycieczek, licencjonowanego sprzedawcy ubezpieczeri, instruktora
snowboardu, wychowawcy kolonijnego. Wspdtorganizowata 10 pokazow slajdow o tematyce
gorskiej i podrézniczej; mitosniczka kolarstwa gorskiego (enduro), corka alpinistow (ojciec zgi-
nat w czasie wspinaczki, matka nadal uprawia alpinizm).

rzedmiotem pracy jest innowacyjnos¢ w turystyce i jej powigza-
nia z mozliwosciami promocji Polski. Stosujagc metode analizy
przypadkoéw, opisano i skomentowano sze$¢ réznych przykladow
rozwigzan innowacyjnych w turystyce. Nastepnie na podstawie
przeprowadzonych wywiadéw z ekspertami oceniono procesy
innowacyjne i ich uwarunkowania. Po rozpoznaniu problemu in-
nowacyjnosci poszukiwano jego powigzan z promocja. W wyniku
rozwazan i dyskusji sformulowano teze, iz promocja turystycznego wizerunku
Polski nie musi by¢ oparta wylacznie na walorach i atrakcjach turystycznych.
Moze sie odnosi¢ do ekspozycji dokonan innowacyjnych w turystyce, podporzad-
kowanych potrzebom klientéw krajowych i zagranicznych. Promocja przez inno-
wacje bylaby wyraznym wzmocnieniem turystycznego wizerunku Polski.




Nagroda specjalna
Ministra Gospodarki

Malgorzata Bozena Klimkowska

Analiza porownawcza systemow wspierania
eksportu Polski 1 Wielkiej Brytani.

Promotor: dr Witold Nowinski
Wydziat Finans6w 1 Bankowosci Wyzszej Szkoly Bankowe] w Poznaniu

Matgorzata Klimkowska jest absolwentka studiow licencjackich w Wyzszej Szkole Jezykéw Obcych
w Szczecinie na Wydziale Neofilologii, w zakresie filologii angielskiej. Che¢ dalszego rozwoju sprawifa,
iz podjefa studia magisterskie na kierunku zarzadzanie o specjalnosci przedsiebiorstwo miedzynarodowe
w Wyzszej Szkole Bankowej w Poznaniu, ktdre ukoriczyta w 2014 r. Jej zamitowanie do Kultury brytyjskiej
oraz rozwijane podczas studiow w Wyzszej Szkole Bankowej zainteresowanie promocja gospodarcza

Polski za granicg zaowocowaty wyborem tematyki pracy magisterskiej. W niedalekiej przysztosci rozwaza
podjecie dalszego ksztatcenia z dziedziny biznesu miedzynarodowego. Wolny czas autorka poswieca swo-
im zainteresowaniom, do ktdrych zaliczajg sie podroze, muzyka, wizaz oraz fitness.

racy magisterskiej analizie poréwnawczej poddano systemy
wsparcia eksportu w Polsce i Wielkiej Brytanii. Zestawiono kom-
petencje, zalozenia strategii poszczegélnych instytucji oraz efekty
dzialan w ostatnich latach. Zidentyfikowano instytucje podobne
do siebie pod wzgledem zakresu dzialan. Dodatkowo zaprezen-
towano zmiany, ktére zaszly w tych systemach, a ktére dotyczyly
strategii poszczegélnych instytucji oraz konkretnych instrumen-
téw — ich dopasowania do zmieniajgcych sie wymogoéw przedsiebiorcéw i rynku. Nastep-
nie analizie poddano struktury obu systeméw — zestawiajac kolejno instrumenty wsparcia
finansowego oraz promocyjno-informacyjnego, zaprezentowano podobienstwa i réznice
pomiedzy nimi. Ostatnim etapem bylo sformulowanie rekomendacji odnoszacych sie do
kazdego systemu z osobna. Skupienie sie na takich aspektach jak promocja wsparcia ofe-
rowanego w ramach réznorodnych narzedzi, szybkie reagowanie na zmiany potrzeb eks-
porteréw (zaréwno debiutantéw, jak i doswiadczonych graczy), ciagle podnoszenie jakosci
ustug i elastycznosé w dzialaniach powinno by¢ priorytetem, jaki rzady beda bra¢ pod uwa-
ge, formulujac programy wsparcia.




Nagroda specjalna
Ministra Spraw Zagranicznych

Karol Wojciech Kulaga

Dyplomacja publiczna Polski w obliczu 25.
rocznicy transformacyi ustrojowey, 15-lecia
przystagpienia do Organizacji Paktu
Pornocnoatlantyckiego | 10-lecia akces)i
do Unii Europejskiey.

Promotor: prof. dr hab. Radostaw Fiedler
Wydziat Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa Uniwersytetu
Adama Mickiewicza w Poznaniu

Karol Kutaga, absolwent stosunkdw miedzynarodowych i dziennikarstwa na UAM w Poznaniu. Poczat-
kowo jego zainteresowania skupiaty sie na szeroko pojetych sprawach europejskich, co byfo przyczyna
wyboru specjalizacji na studiach licencjackich (wspdfpraca europejska) i rozpoczecia pracy w Regional-
nym Centrum Informacji Europejskiej w Poznaniu (RCIE). Nastepnie dzieki pracy w Regionalnym Osrodku
Debaty Miedzynarodowej (RODM) zainteresowat sie dyplomacja publiczng. W RODM odpowiadat przede

wszystkim za dziatalnos¢ komunikacyjna. Ponadto byt wolontariuszem sieci Eurodesk — promowat wie-
dze na temat moZliwosci, jakie stwarza mtodym ludziom integracja europejska. Obecnie pragnie dalej roz-
wijac swojg wiedze w gtownych obszarach zainteresowan (komunikowanie miedzynarodowe, integracja
europejska i wspofpraca rozwojowa), a takze kompetencje analityczne | kwalifikacje zawodowe, zwtasz-
cza w zakresie dziatan informacyjno-promocyjnych zwigzanych z powyzszymi dziedzinam.

iniejsza praca magisterska poswiecona jest polskiej dyplomacji pu-
blicznej. Studium przypadku stanowig tytulowe rocznice: 25-lecie
rozpoczecia transformacji, 15-lecie przystgpienia do NATO i 10-le-
cie akcesji do UE. Rozdzial pierwszy jest podbudowg teoretyczng
opracowania. Drugi stanowi analize struktury polskiej dyplomac;ji
publicznej oraz uwarunkowan historycznych jej towarzyszacych.
Autor udowadnia, ze polska polityka zagraniczna po 1989 r. stano-
wila w istocie droge odbudowy wiarygodnos$ci na arenie miedzynarodowej. W rozdziale
trzecim dokonuje przegladu zasobéw i narzedzi skladajacych sie na system polskiej
dyplomacji publicznej. Ostatni rozdzial jest natomiast egzemplifikacja funkcjonowania
tej dzialalnosci w kontekscie trzech rocznic. Catos¢ stuzy odpowiedzi na pytanie, na
jakim etapie rozwoju jest polska dyplomacja publiczna, jakie ma cele oraz jakimi meto-
dami i na ile skutecznie sg osiggane. W istocie jest to takze préba uchwycenia narracji
o tozsamosci i roli wspoétczesnej Polski.




Nagroda specjalna
Ministra Sportu 1 Turystyki

Monika Michalina Gandecka

The Marketing activities in competive
advantage of Cieplice Zdroj.

Promotor: dr hab. Aldona Wiktorska-Swiecka
Wydzial Nauk Spotecznych Uniwersytetu Wroctawskiego

Monika Gandecka ukoriczyta z wyrdzZnieniem studia na Uniwersytecie Wroctawskim (Wydziat Nauk
Spotecznych, kierunek europeistyka ze specjalnoscia integracja gospodarcza). W 2012 r. podjefa stu-
dia magisterskie na kierunku European Studies, ze specjalizacja EU Regional Policy. Jej zaintereso-
wania badawcze obejmujg nastepujaca problematyke: polityka energetyczna Unii Europejskiej, rozwdj
spofeczeristwa obywatelskiego w Polsce oraz spofeczna odpowiedzialnos¢ biznesu. Autorka artykutu

,Builduing common policy of energy and the aims of Europe 2020 strategy — analysis” (tytut publika-
cji: ,European Union Development — Challenges and Strategies’, pod red. Joanny Dyduch, Matgorzaty
Michalewskiej-Pawlak i Ryana Murphy'ego). W latach 2009—-2014 stypendystka rektora Uniwersytetu
Wroctawskiego. Prywatnie interesuje sie skautingiem, kulinariami oraz turystykg gorska.

raca porusza tematyke promocji regionéw, a w szczegélnosci promoc;ji
internetowej w branzy uzdrowiskowej. Gléwnym celem badawczym ni-
niejszego opracowania jest stwierdzenie, czy dzielnica uzdrowiskowa Je-
leniej Gory — Cieplice Slaskie-Zdréj — moze byé poréwnywana z innymi
wysokiej klasy osrodkami uzdrowiskowymi w Europie i czy moZe z nimi
konkurowa¢ pod wzgledem dzialann marketingowych. Niniejsza analiza
jest oparta na badaniach poréwnawczych wybranych uzdrowisk z Polski
i krajow sgsiadujgcych (Niemcy, Czechy). Analizowane osrodki zostaly wybrane na pod-
stawie nastepujacych zmiennych: polozenie geograficzne, historia miejsca, podobienstwo
oferty uzdrowiskowej oraz wystepowanie wéd termalnych. Autorka prowadzila badania
w oparciu o podejscie systemowe z wykorzystaniem metod jakosciowych i ilosciowych,
analizujgc opinie gosci odwiedzajacych dany kurort (2011-2013), badajac oficjalne strony
internetowe oraz analizujac uczestnictwo w targach branzowych (2013, 2014). Ostatnia
czes$¢ pracy prezentuje wyniki analizy poréwnawczej uzdrowisk oraz zawiera rekomen-
dacje dla rozwoju Cieplic Zdroju pod katem promociji na rynku polskim i europejskim.




Nagroda specjalna
Ministra Rolnictwa
1 Rozwoju W1

Alicja Maria Gadzialowska

Miod | produkty pszczele jako atrakcja
turystyczna powiatu kluczborskiego.

Promotor: dr Barbara Wos
Wydzial Wychowania Fizycznego i1 Fizjoterapii Politechniki Opolskiej

Alicja Gadziatowska uzyskata dyplom z wyrdznieniem na Politechnice Opolskiej w 2014 r., bronigc
prace magisterskg na temat promocji apiturystyki w powiecie kluczborskim. W latach 20712-2013
odbyta specjalizacje w zakresie rekreacji ruchowej z odnowg psychosomatyczng oraz w zakresie
gastronomii w turystyce na Akademii Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Po-
znaniu. Podczas studiow byta cztonkiem redakcji Studenckiego Studia Radiowego ,Emiter”. Jako

nastolatka rokrocznie uczestniczyta w obozach jeZdzieckich oraz strzelecko-sportowych, pomagajgc
w pracy instruktorom. Nastepnie ukoriczyta kurs wychowawcy kolonijnego i z entuzjazmem praco-
wata w tym zawodzie. Prywatnie pasjonuje sie sztuka kulinarng i podrézami. W tym roku rozpoczeta
kolejne studia magisterskie na kierunku zarzadzanie na Politechnice Wroctawskiej.

yjacy w ciaglym pospiechu czlowiek szuka w wolnym czasie polgcze-
nia z naturg, wybierajgc alternatywne formy turystyki. W pracy pt. ,Miéd
i produkty pszczele jako atrakcja turystyczna powiatu kluczborskiego”
zostala potwierdzona hipoteza, iz midd i produkty pszczele moga stano-
wic¢ samodzielng atrakcje turystyczna, szczegoélnie na terenach o dtugich
tradycjach pszczelarskich. Niniejsze opracowanie wykazuje, ze interesu-
jacy dla turysty jest nie tylko wymiar konsumpcyjny miodu i produktéow
pszczelich, ale takze cykl ich powstawania, zastosowanie w kuchni, medycynie, kosme-
tyce czy apiterapii, a takze praca pszczelarza jako specyficzny zawéd o dlugiej tradycji.
Udalo sie ustali¢, ze na omawianym terenie istnieje duzy potencjal turystyczny, wysoka
bioréznorodnosc¢ i dorobek historyczno-kulturowy. Badania wykazaly, ze w tym miej-
scu istniejg liczne wieloletnie pasieki sredniej wielkosci, a takze nowo powstale mate
hodowle, swiadczace o tym, ze wcigz rosnie zainteresowanie pszczelarstwem. W pracy
zostala zaproponowana ciekawa forma rozszerzenia obecnej oferty o ,apiwellness”.




Nagroda specjalna
Ministra Kultury
1 Dziedzictwa Narodowego

Karina Madera

Ksztaftowanie wizerunku instytucji Kultury
dziatajgcej na rynku polskim na przyktadzie
Instytucyi Filmowey Silesia Film.

Promotor: dr Justyna Matysiewicz
Wydzial Zarzadzania Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach

Karina Madera jest absolwentka Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach na kierunku zarzadzanie,
specjalnos¢ — zarzadzanie w kulturze, sztuce | turystyce kulturowej. Zainteresowanie kulturg i sztuka,
a szczegolnie muzyka, ksztaftowata juz od najmfodszych lat, uczac sie gry na skrzypcach i aktywnie
uczestniczac w wydarzeniach muzycznych (brata udziat m.in. w projekcie Concorde String Canada/Po-
land). Po uzyskaniu tytutu magistra zarzadzania rozpoczeta praktyke zawodowa w szkole muzycznej,

gazie faczy swojg pasje z wyksztafceniem — organizuje eventy muzyczne, promuje kulture i sztuke, koor-
dynuje miedzynarodowe warsztaty muzyczne. Brata rowniez udziat w konferencjach poswieconych tema-
tyce marketingu i promocji placowek kulturalnych, a takze ich wizerunku. Temat pracy magisterskiej jest
Zzatem podsumowaniem zainteresowari autorki | zdobytej na studiach wiedzy. Zaangazowana dziataczka
spofeczna, wigcza sie w organizowanie koncertow charytatywnych.

16wnym celem poznawczym pracy bylo zbadanie wizerunku instytu-
cji kultury na przyktadzie Instytucji Filmowej Silesia Film. Motywacjq
do podjecia tematu byly osobiste zainteresowania autorki tematyka
kultury, jak i powtarzajaca sie w spoteczenstwie stereotypowa opinia
na temat wizerunku tychze instytucji. Praca posiada wprowadzenie
do poruszanej tematyki, w ktérej ukazano teoretyczne aspekty toz-
samosci i wizerunku instytucji oraz ich wzajemne relacje. W dalszej
czesci zawarto charakterystyke instytucji kultury, sposéb zarzgdzania tymi podmiota-
mi, a takze opis grup ich odbiorcéw. Przedstawiono IF Silesia Film z wyszczeg6lniong
tozsamoscig kreowang przez samga instytucje. Ostatni rozdzial prezentuje wyniki prze-
prowadzonej autorskiej ankiety wéréd mieszkancéw Slaska na temat wizerunku IF.
Sformulowano réwniez wnioski dotyczgce kreowanej tozsamosci i odbieranego przez
interesariuszy wizerunku, a takze wskazano kierunki dalszego rozwoju, ktére zapewniag
pozytywny wizerunek instytucji.




Nagroda specjalna
Powszechnego Zakladu
Ubezpieczen SA

Oskar Augustynowicz

Rola polskich placowek dyplomatyczno-
-ekonomicznych w promocji polskiego eksportu.

Promotor: dr hab. Malgorzata Bartosik-Purgat, prof. UEP
Wydziat Gospodarki Miedzynarodowej Uniwersytetu Ekonomicznego
w Poznaniu

Oskar Augustynowicz, absolwent studiow magisterskich Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu na
kierunku miedzynarodowe stosunki gospodarcze. Obecnie student trzeciego roku etnolingwistyki na Wy-
dziale Neofilologii Uniwersytetu im. A. Mickiewicza w Poznaniu. Od sierpnia 2014 r. stazysta w firmie
Oppen Expo Global, w ktdrej zajmuje sie praktycznymi aspektami dziatalnosci miedzynarodowej polskich

eksporterow. Petnif obowiazki zwiazane ze wsparciem polskich firm przy organizacji misji gospodarczych
na rynku irlandzkim oraz rosyjskim. Byt koordynatorem wymiany miedzynarodowej organizowanej w ra-
mach programu ,Mtodziez w dziataniu”. W 2010 r. uczestniczyt w szkoleniu miedzynarodowym na temat
uczenia sie miedzykulturowego, ktore byto organizowane przez Narodowag Agencje w Estonii. Laureat kon-
kursu organizowanego przez Eurodesk (najlepszy tekst dotyczacy réznorodnosci jezykowey).

raca obejmuje zagadnienia zwigzane z dzialalnoscig polskich placé-
wek dyplomatyczno-ekonomicznych w konteks$cie promoc;ji polskiego
eksportu. W pierwszym rozdziale autor omawia teoretyczne aspekty
promocji w dzialalnosci miedzynarodowej podmiotéw gospodarczo-
-instytucjonalnych. Drugi rozdzial prezentuje zarys oraz ewolucje pol-
skich placéwek dyplomatyczno-ekonomicznych. W tym rozdziale autor
opisuje réwniez instrumenty, jakimi dysponuje MSZ oraz MG w proce-
sie wsparcia polskiego eksportu. Trzeci rozdzial to analiza poré6wnawcza badan. Autor
przeprowadzit dwie ankiety. Pierwsza byla skierowana do polskich eksporteréw, nato-
miast druga — do placéwek dyplomatyczno-ekonomicznych dziatajacych poza grani-
cami kraju. Badania te ukazaly potrzeby oraz najwazniejsze problemy polskich ekspor-
teréw. Ankieta skierowana do przedstawicielstw dyplomatycznych pozwolila na ocene
przygotowania polskich przedsiebiorstw do procesu internacjonalizacji.




Wyréznienie

Ewelina Szlapa

Budowa wizerunku migjsca docelowego poprzez
lokowanie produktu na podstawie filmu ,U Pana
Boga za piecem’.

Promotor: dr Barttomiej Walas
Wydzial Turystyki i Rekreacji Wyzszej Szkoty Turystki i Ekologii w Suchej Beskidzkie]

Ewelina Sztapa studiowata na Uniwersytecie Jagielloriskim, na kierunku filologia rosyjska,
a nastepnie w Wyzszej Szkole Turystyki i Ekologii w Suchej Beskidzkiej, na kierunku turysty-
ka i rekreacja. W styczniu 2014 r. rozpoczeta kilkumiesieczny staz w portalu podrézniczym
E-traveler, w ktérym opublikowano kilka jej artykutéw. Od trzech lat wykonuje zawdd

copywritera. Obecnie wspdtpracuje z firmag TUI oraz portalem Super Tresé. W przysztosci chcia-
faby tez realizowac sie jako pilot wycieczek lub przewodnik turystyczny. Interesuje sie turystyka
i podrézami (zwitaszcza po Polsce, krajach stowiariskich i Batkanach), jezykami obcymi, histo-
rig, medycyna alternatywna, muzyka, folklorem stowiariskim oraz hodowla zwierzat.

elem pracy byla weryfikacja, czy komedia ,U Pana Boga za pie-
cem” moze wplyna¢ na przyjazdy turystéw na Podlasie. Praca zo-
stala podzielona na pie¢ rozdzialéw. W pierwszym scharakteryzo-
wano marketing terytorialny oraz zjawisko lokowania produktu.
Rozdziat drugi zostal poswiecony marce jako zjawisku w literatu-
rze naukowej, a takze studium przypadku z tej dziedziny. Rozdziat
trzeci zawiera opis elementéw skladowych wizerunku Podlasia:
pochodzenia nazwy regionu, terytorium, przyrody, prawoslawia, a takze jezyka,
wielokulturowosci, kultury ludowej i masowej oraz kuchni. Rozdzial czwarty pre-
zentuje analize raportéw dotyczacych kampanii ,Piekny Wschod”. Rozdziat piaty
stanowi krotka charakterystyka filmu oraz prezentacja wynikéw badan ankieto-
wych. Z pracy wynika, ze film moze mie¢ wplyw na ruch turystyczny na Podlasiu,
a wizerunek tego regionu staje sie coraz bardziej wyrazny.




Wyroznienie

Katarzyna Malgorzata Sloma

Wspofczesna turystyka a utowarowienie
towickiej kultury ludowey.

Promotor: dr hab. Jacek Kaczmarek, prof. UL
Wydzial Nauk Geograficznych Uniwersytetu L6dzkiego

Katarzyna Stoma, absolwentka Wydziatu Nauk Geograficznych Uniwersytetu todzkiego na kierun-
ku turystyka i rekreacja w Katedrze Geografii i Turyzmu oraz Podyplomowych Studidw dla tworcow,
artystow i menedzeréw kultury na Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego. Przewodnik
turystyczny, pilot wycieczek, pomystodawca i organizator meczu charytatywnego w t owiczu ,Wszyscy

Gramy dla Jaska’, wspdtorganizator turnieju charytatywnego ,Gwiazdy na Gwiazdke” w latach 2012
i 2013. Gospodyni cyklu ,Bliskie Podréze po Polsce”, kierownik produkcji w filmie dokumentalnym
,Cudotwaorcy”, wyprodukowanym przez towicki Osrodek Kultury, autorka publikacji ,Bronistawa
Skwarna — Zycie i tworczosc¢” oraz wielu inicjatyw promocyjnych. Wolontariuszka programu Szlachetna
Paczka, pasjonatka kultury ksiezackiej i mitosniczka regionu fowickiego.

odjeta w niniejszej pracy problematyka badan obejmuje wpltyw wspét-
czesnej turystyki na zasoby lowickiej kultury ludowej, a takze na dzia-
lalnos¢ lokalnych twércéw ludowych. Przedstawiono réwniez skutki,
jakie wywoluje rozwijajaca sie na badanym obszarze turystyka, oraz
jej przestrzenne przejawy. W pracy podjeto takze prébe okreslenia re-
lacji miedzy przemystem turystycznym a rdzeniem kultury ludowej,
w nawigzaniu do przemian tejze. W tym celu autorka opracowata dwa
modele teoretyczne: zmiennos$é kultury ludowej ze wzgledu na przemiany relacji wy-
twérca — konsument oraz ewolucja kultury ludowej. Kluczowe pojecia pracy to: uto-
warowienie, kultura ludowa, folklor, folkloryzm, postfolkloryzm. Autorka postawila
dwie hipotezy badawcze. Wedlug pierwszej kultura ludowa jest istotnym czynnikiem
wplywajgcym na rozwdj turystyki w powiecie towickim. Zgodnie z drugg dawne funk-
cje tradycyjnej kultury towickiej nie sg elementem zycia codziennego mieszkancow,
ale produktem wymiany rynkowej.




Wyréznienie
Instytutu Adama Mickiewicza

Kinga Ceglecka

Promocja jezyka ojczystego | Kultury
na przyktadzie British Council
Instytutu Goethego I Instytutu Polskiego.

Promotor: prof. dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzynski
Wydzial Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagielloniskiego
w Krakowie

Kinga Ceglecka, absolwentka Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellori-
skiego na kierunkach dziennikarstwo i komunikacja spofeczna (Instytut Dziennikarstwa | Komunikacji
Spotecznej) oraz psychologia w zarzadzaniu (Instytut Ekonomii i Zarzadzania). Stypendystka i wolon-
tariuszka Fundacji ,Dzieto Nowego Tysigclecia”. W roku 2009 wygrata indeks w Konkursie im. Biskupa

Jana Chrapka. Jej zainteresowania oscylujg wokot public relations oraz marketingu, czego daje wyraz
bogate doswiadczenie zawodowe w agencji PR (PR Inspiration), redakcji ,Uwaga” (TVN SA) oraz Fun-
dacji ,Dziefo Nowego Tysigclecia” (rzecznik prasowy). Byta asystentka rezysera w filmach dokumen-
talnych: ,Zyd na szczescie” i ,Nastepnego roku w Krakowie”. Obecnie mieszka w Krakowie i pracuje
w Stowarzyszeniu ,Wiosna” jako specjalista PR.

rzedmiotem pracy jest prezentacja instytutéw jezykowych w kontek-
$cie upowszechniania kultury, a takze jezyka. Organizacje wybrane do
analizy to British Council, Instytut Goethego i Instytut Polski. W pra-
cy przedstawiono, w jaki sposéb British Council i Instytut Goethego
promujg sie w Polsce, a jak Polska przy pomocy Instytutéw Polskich
promuje sie¢ w Wielkiej Brytanii oraz Niemczech. W pierwszym roz-
dziale zostal przedstawiony zarys problematyki z pogranicza public
relations, dyplomacji publicznej i soft power, czyli tzw. miekkiej sity. Metoda, ktérg
zastosowano, jest metodg case study. Badania zostaly przeprowadzone na podstawie
kategorii takich jak: strona internetowa, media spotecznosciowe, dziatania promujgce
jezyk oraz wydarzenia specjalne skupiajgce sie wokot kultury. Wyniki badan umoz-
liwily odpowiedz na pytanie, jaka jest sila krajéow — Wielkiej Brytanii, Niemiec oraz,
szczegolnie istotnej dla pracy, Polski.




Wyroznienie
Fundacji Polskiego
Godla Promocyjnego

Ksenia Majewska

Rola produktow tradycyjnych i regionalnych
w budowaniu | umacnianiu marki narodowey.

Promotor: dr Stawomir Klimkiewicz
Katedra Stosunkoéw Miedzynarodowych Collegium Civitas

Ksenia Majewska ukoriczyta studia w Szkole Wyzszej Psychologii Spotecznej na kierunku stosunki
miedzynarodowe o specjalizacji dyplomacja. Odbyta praktyki w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju
Wsi oraz w Kancelarii Prezydenta RP. Z wyrdznieniem ukoriczyta studia magisterskie w Collegium
Civitas, na kierunku stosunki miedzynarodowe o specjalizacji dyplomacja publiczna. Dwukrotna lau-

reatka konkursu stypendialnego dla najlepszych studentdw. Od siedmiu lat pracuje w firmie rodzinnej
Nalewki Staropolskie Karol Majewski i Wspdlnicy Sp. z o.0., ktora jest dwukrotnym laureatem Konkur-
su ,Teraz Polska". Swoja kariere zawodowag zaczynata od pracy przy produkcji nalewek, nastepnie
— wraz z uzyskaniem wyksztatcenia — zostata dyrektorem promocji i marketingu oraz cztonkiem
zarzadu. Praca w firmie rodzinnej jest Zrddtem satysfakcji i mozliwosci rozwoju.

raca magisterska wykazuje duZe znaczenie produktéw regionalnych
i tradycyjnych dla budowania, kreowania i umacniania marki narodowe;j.
Przedstawiono w niej materialne oraz wizerunkowe walory produktéw tra-
dycyjnych i regionalnych oraz rézne praktyki stosowane przy kreowaniu
wizerunku regiony, panstwa. Celem badawczym jest dokonanie oceny sku-
tecznosci metod promowania produktéw tradycyjnych i regionalnych sto-
sowanych w Polsce. Przeprowadzona ocena polskich instytucji panstwo-
wych weryfikuje hipoteze o ich bardziej deklaratywnym niz rzeczywistym wspieraniu tej
formy wytwoérstwa. Niniejsza praca sktada sie z czterech rozdziatéw. Pierwszy omawia spo-
soby rozumienia marki i brandingu narodowego oraz pojecie produktu regionalnego i trady-
cyjnego. Nastepny rozdziat poswiecony jest metodom i skutecznosci promowania produktu
regionalnego w Polsce oraz wykorzystaniu owych metod w budowaniu wizerunku i marki.
Trzecirozdzial opisuje polskie doswiadczenia w wykorzystywaniu produktéw regionalnych
i tradycyjnych w promociji kraju i budowaniu marki narodowej. Omawia on znakowanie,
certyfikaty, nagrody produktéw tradycyjnych i regionalnych w Polsce, podkresla znaczenie
Godla ,Teraz Polska” oraz dziedzictwa kulinarnego, a takze dobre praktyki i doswiadczenia
w promocji produktéw tradycyjnych. Ostatni rozdziat jest studium przypadku wykorzysta-
nia promocji nalewek jako elementu polskiego dziedzictwa gastronomicznego dla budo-
wania wizerunku i marki firmy oraz jej postrzegania w kraju i za granica. Zawiera prezen-
tacje profilu i produktéw firmy Nalewki Staropolskie Karol Majewski i Wspélnicy Sp. z o.0.
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KONKURS

NA OKEADKE
MAGAZYNU

TerazPolska?

DLA STUDENTOW WYZSZYCH SZKOk ARTYSTYCZNYCH




Drugi konkurs na okladke magazynu ,Teraz Polska”

wygrywa ,Réznorodnos¢ ludzka” Karoliny Maszk,
studentki Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku.
Nagrode specjalng jury zdobywa Sylwia Doli Doliszna,
studentka Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach.
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Nagroda gléwna, Karolina Maszk

Nagroda specjalna, Sylwia Doli Doliszna

Oktadka magazynu ,Teraz Polska” jest
swoistg formg galerii, miejscem prezen-
tacji wypowiedzi polskich twércéw na te-
mat patriotyzmu i polskosci, ale bez
patosu i zbednych uniesien. Oktadke
pierwszego numeru magazynu przygoto-
watl Jan Sawka — byla to ostatnia praca
artysty przed $miercig w 2012 r. Nastepne
okladki przygotowali: Andrzej Pagowski,
Waldemar Swierzy, Ryszard Kajzer,
Henryk Chylinski, Rafal Olbinski,
Malgorzata Lazarek, Ryszard Horowitz
oraz Natalia Olbiniska. Wraz z rozwojem
pisma redakcja postanowila przeznaczy¢
miejsce na okladce takze dla mlodych
twoércéw — studentéw polskich szkét ar-
tystycznych. W ten sposéb narodzil sie
pomysl na konkurs, w ktérym nagrodg
jest publikacja pracy i promocja mlodych
artystéw na réwni z najlepszymi!

Pierwszg edycje konkursu na oktadke
wygrala Beata Swierczynska, studentka
Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie,
autorka konkursowej pracy ,Zaréwka
Swiecaca polskoscig”. Do drugiej edycji
zgloszono az 140 prac z calego kraju.
Oceniato je jury w skladzie: Rafal
Olbinski — grafik i plakacista; Ryszard
Kajzer - grafik, plakacista, wykladowca
warszawskiej ASP, zalozyciel Zerkaj
Studio; Wojciech Palczewski — projek-
tant, grafik, zalozyciel agencji Tamburyn;
Adam Mikolajczyk — redaktor prowadza-
cy magazynu ,Teraz Polska”, juror ogél-
nopolskich konkurséw dotyczacych re-
klamy i marketingu; Krzysztof Przybyl
— redaktor naczelny magazynu ,Teraz
Polska” i prezes zarzadu Fundacji Pol-
skiego Godla Promocyjnego. Wiecej in-
formacji: Magazynterazpolska.pl.
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Karolina Maszk

Urodzita sie 26 lat temu w Stupsku. Ukonczyta
filologie germanska na Uniwersytecie Gdanskim.
W 2012 1. podjeta nauke na Akademii Sztuk Pieknych
w Gdansku. Obecnie jest studentkg trzeciego roku
grafiki projektowej, w ktorej odkrywa nowe oblicze
sztuki. W kregu jej zainteresowan znajduje sie pla-
kat oraz ilustracja. W wolnych chwilach stucha jazzu
oraz czyta.

StO

Ten ston nazywa sie Bombi.
Ma trgbe lecz na niej nie trgbi.
Dlaczego®?

Nie bgdz ciekawy-

To jego prywatne sprawy.




Sylwia Doli Doliszna

Freelancer, ilustrator oraz projektant
graficzny, cztonek Stowarzyszenia
Tworcow Grafiki Uzytkowe). Urodzona
w 1986 1. Absolwentka Warszawskie]
Szkoty Reklamy oraz Panstwowe] Wyz-
sze] Szkoty Filmowej, Telewizyjne]
1 Teatralnej na wydziale operatorskim,
studentka Akademii Sztuk Pieknych
w Katowicach na wydziale grafiki. Ini-
cjatorka projektu ,Lazy Doll’, ktérego ce-
lem jest zachecanie 0séb niezwigza-
nych z ilustracjg do podejmowania
z nig dialogu. Interesuje jg komunikat
wizualny, cieszy tworzenie 1 ogladanie
1lustracjl, marzy o wydaniu ilustrowa-
nej ksigzki opowiadajgce] o prostym
szczesclu.
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