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REGULAMIN FUNKCJONOWANIA | PRZYZNAWANIA
POLSKIEGO GODtA PROMOCYJNEGO
~1ERAZ POLSKA"

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Polskie Godto Promocyjne ,Teraz Polska” oraz hasto w tym brzmieniu zostaty wytonione
w wyniku konkursu ogtoszonego w lutym 1992 r. Autorem nagrodzonego projektu graficznego jest
prof. Henryk Chylinski, za$ hasto w brzmieniu ,Teraz Polska” jest autorstwa Wiktora Zborowskiego.

Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego jest administratorem Polskiego Programu Promocyjnego
Jleraz Polska” oraz wytacznym wiascicielem praw majgtkowych do godta i hasta ,Teraz Polska".

Polskie Godto Promocyjne ,Teraz Polska” jest dobrem prawnie chronionym. Jako dobro publiczne jest
objete honorowym patronatem Prezydenta RP.

. UPRAWNIENIA LAUREATOW KONKURSOW ,TERAZ POLSKA"

. Uprawnionymi do stosowania i postugiwania sie Polskim Godtem Promocyjnym ,Teraz Polska”

sq wyfgcznie Laureaci Konkursu ,Teraz Polska”, ktérym prawo to zostanie przyznane jako znak wysokiej
jakosci za konkretny produkt, grupe produktéw, wysoki poziom $wiadczonych ustug, wdrozone
przedsiewziecie innowacyjne, a takze za dziatalnos¢ prowadzong przez Urzad Gminy (Miasta).

Laureaci majg prawo do uzywania Polskiego Godfa Promocyjnego na zasadach okreslonych
w Umowie pomiedzy Laureatem, a Fundacjg Polskiego Godta Promocyjnego.

Jezeli Umowa nie stanowi inaczej, to Laureatom Konkursu na Najlepsze Produkty i Ustugi przystuguje
prawo do:

* oznakowania Polskim Godtem Promocyjnym wyrdznionego produktu lub ustugi,

* umieszczenia Godfa Promocyjnego ,Teraz Polska” na frontowej czesci budynku, w ktérym znajduje
sie wyrdzniony zaktad,

* umieszczenia Godta Promocyjnego ,Teraz Polska” obok nazwy i logo Laureata, wraz z informacja
.Laureat Konkursu”, we wszelkich materiafach i drukach reklamowych oraz wykorzystywania
w kampaniach reklamowych prowadzonych w mediach, po wczesniejszej konsultacji projektu
z Fundacja,

* znizek w optatach za reklame w okreslonych mediach wspétpracujacych z Fundacja,

* korzystania ze znizek wynegocjowanych przez Fundacje na wybrane imprezy targowe i wystawiennicze,

* promogji w wydawnictwach, drukach reklamowych i tekstach promocyjnych Fundacji,

* prezentacji Laureatow na imprezach targowych i wystawienniczych w kraju i za granicg
organizowanych przez Fundacje,

* udziatu w kampaniach reklamowych organizowanych przez Fundacje wspélnie zinnymi Laureatami,

* cyklicznego informowania o nagrodzonych przedsiebiorstwach na konferencjach prasowych oraz
spotkaniach z mediami,

* wspierania przez Fundacje dziatan proeksportowych Laureatow,

* czfonkostwa w Klubie ,Teraz Polska”.
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Laureatom Konkursu dla Przedsiewzie¢ Innowacyjnych przystuguja nastepujgce uprawnienia:

* umieszczenie Polskiego Godta Promocyjnego ,Teraz Polska” obok nazwy i logo Laureata, wraz
z informacjg , Laureat Konkursu”, we wszystkich materiatach promocyjnych oraz postugiwanie sie
Godtem w kampaniach reklamowych,

* znizki w optatach za reklame w okreslonych mediach wspétpracujacych z Fundagja,

* korzystanie ze znizek wynegocjowanych przez Fundacje na wybrane imprezy targowe i wystawiennicze,

* udziat w kampaniach reklamowych organizowanych przez Fundacje wspdlnie z innymi Laureatami,

* promocja w wydawnictwach, drukach reklamowych i tekstach promocyjnych Fundagji,

* prezentacja Laureatéw na imprezach targowych i wystawienniczych w kraju i za granicg, w ktérych
uczestniczy Fundacja,

* cykliczne informowanie o nagrodzonych firmach na konferencjach prasowych,

* wspieranie przez Fundacje dziatan proeksportowych Laureatéw,

* cztonkostwo w Klubie ,Teraz Polska”.

Laureatami Konkursu ,Teraz Polska” dla Przedsiewzie¢ Innowacyjnych zostajg przedsiebiorstwa, ktére
wdrozyly je w praktyce oraz jednostki, ktére opracowaty nagrodzone przedsiewziecie innowacyjne.

Laureatom Konkursu dla Gmin przystuguje prawo do:

* umieszczenia Polskiego Godta Promocyjnego ,Teraz Polska” na frontowej czesci budynku, w ktérym
znajduje sie wyrézniony Urzad Gminy (Miasta),

* umieszczenia Godta Promocyjnego ,Teraz Polska”, wraz z informacja ,Laureat Konkursu”,
we wszelkich materiatach i drukach informacyjno - reklamowych dotyczacych Urzedu oraz
wykorzystywania w kampaniach informacyjnych prowadzonych w mediach, po wczesniejszej
konsultacji projektu z Fundacja,

* umieszczenia Godta Promocyjnego ,Teraz Polska” obok nazwy Gminy (Miasta) na tablicach
drogowych informujacych o wjezdzie na teren nagrodzonej Gminy (Miasta),

* udziatu w kampaniach reklamowych organizowanych przez Fundacje wspélnie zinnymi Laureatami,

* znizek w optatach za reklame w okreslonych mediach wspétpracujacych z Fundacja,

* korzystaniaze znizek wynegocjowanych przez Fundacje nawybraneimprezy targowe i wystawiennicze,

* promogji w wydawnictwach, drukach reklamowych i tekstach promocyjnych Fundacji,

* prezentacji Laureatdw na imprezach targowych i wystawienniczych w kraju i za granica
organizowanych przez Fundacje,

* cyklicznego informowania o nagrodzonych gminach na konferencjach prasowych oraz spotkaniach
z mediami,

* cztonkostwa w Klubie ,Teraz Polska".




I1l. WARUNKI I TRYB UDZIELANIA PRAWA DO STOSOWANIA GODtA

+1ERAZ POLSKA"

A. WARUNKI UDZIAtU W KONKURSIE ,,TERAZ POLSKA"

1.

Whioski o przyznanie Godta ,Teraz Polska” sq przyjmowane w czterech kategoriach:

* na Najlepsze Produkty,

* na Najlepsze Ustugi,

* dla Przedsiewzie¢ Innowacyjnych,
* dla Gmin.

Do udziatu w Konkursie ,Teraz Polska” na Najlepsze Produkty i Ustugi mogg przystapi¢ osoby
fizyczne, osoby prawne lub jednostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, spetniajgce
nastepujace warunki formalne:

* podmiot jest zarejestrowany od co najmniej 12 miesiecy i prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg
na terenie Wspdlnoty Europejskiej,

* podmiot spetnia wymagania okre$lone prawem panstwa, w ktérym jest zarejestrowany oraz
podlega nadzorowi wiasciwych w danym panstwie instytugji,

* podmiot nie prowadzi dziatalnosci na podstawie umowy licencyjnej lub franchisingowej,

* zgfaszane produkty i ustugi s przedmiotem wiasnej dziafalnosci zaktadu zgtaszajacego,

* zgfaszane produkty i ustugi s obecne na rynku polskim od co najmniej 6 miesiecy.

Do udziatu w Konkursie ,Teraz Polska” dla Przedsiewzie¢ Innowacyjnych mogq przystgpi¢ osoby
fizyczne, osoby prawne lub jednostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, spetniajgce
nastepujace warunki formalne:

* podmiot jest zarejestrowany od co najmniej 12 miesiecy i prowadzi dziatalno$¢ gospodarcza
na terenie Wspdlnoty Europejskiej,

* zgfaszane przedsiewziecie innowacyjne zostato opracowane przez jednostke badawczg, dziatajaca
w rozumieniu ustawy o zasadach finansowania nauki lub wyzszg uczelnie oraz wdrozone przez
podmiot uczestniczacy w Konkursie co najmniej 12 miesiecy temu oraz do chwili obecnej nie
zostafo zastgpione rozwigzaniem nowszym.

Dopuszczalne jest zgtoszenie przedsiewziecia, ktére nie zostato opracowane przez jednostke
badawczg lub wyzszg uczelnie, pod warunkiem, ze powstato ono w przedsiebiorstwie prowadzacym
dziatalnos¢ badawczo-rozwojowa.

Przedmiot zgtoszenia mogg stanowi¢ dwa rodzaje innowacgji:

* produktowa - udoskonalenie wyrobu juz wytwarzanego przez przedsiebiorstwo lub rozszerzenie
struktury asortymentowej o nowy produkt (ustuge),

* procesowa (technologiczna) - wprowadzenie zmian w metodach produkgji stosowanych przez
przedsiebiorstwo oraz w sposobach docierania z produktem (ustugg) do odbiorcéw.
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. Do Konkursu ,Teraz Polska” dla Gmin moggq przystapic:

* gminy wiejskie,
* gminy miejsko-wiejskie,
* gminy miejskie.

. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest wypetnienie i przestanie na adres Fundacji Polskiego Godfa
Promocyjnegoaktualnejankiety rejestracyjnej(dopuszczalne jest przestanie ankiety faksemlub ze strony
internetowej www.terazpolska.pl), wniesienie optaty rejestracyjnej (z optaty tej sg zwolnieni Uczestnicy
poprzednich edycji Konkursu ,Teraz Polska”) oraz ztozenie do dnia 16 stycznia 2012 roku wypetnionej
ankiety weryfikacyjnej wraz z dowodem uiszczenia optaty weryfikacyjnej.

. DOKUMENTACJIA

. Podmioty zainteresowane przyznaniem Godta ,Teraz Polska” w pierwszej kolejnosci przesytajg na adres
Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego wypetniong aktualng ankiete rejestracyjng oraz wnosza
opfate rejestracyjng (z optaty tej sq zwolnieni Uczestnicy poprzednich edycji Konkursu ,Teraz Polska”).
Przestanie ankiety rejestracyjnej stanowi formalne zgtoszenie checi startu w Konkursie.

. Po rejestracji Uczestnik otrzymuje ankiete weryfikacyjng oraz Regulamin Funkcjonowania
i Przyznawania Polskiego Godfa Promocyjnego, zawierajacy m.in. kryteria oceny wraz z punktacja.

. Warunkiem udziatu w Konkursie jest ztozenie, do dnia 16 stycznia 2012 roku, w Biurze Konkursu
Fundacji, wypetnionej ankiety weryfikacyjnej (uzupetnionej o wymagane zatgczniki) oraz wniesienie
w powyzszym terminie opfaty weryfikacyjnej (tabele optat weryfikacyjnych zamieszczono na stronach
7 i 8 Regulaminu).

Ankieta weryfikacyjna wraz z zatacznikami do niej tworzy Wniosek Weryfikacyjny - jest on ostatecznym
whioskiem o przyznanie Polskiego Godfa Promocyjnego i podstawg do dokonania merytorycznej oceny
przez Branzowe Komisje Ekspertéw. Ankieta i zatagczone do niej dokumenty muszg by¢ sporzadzone
w jezyku polskim.

. Po zamknieciu przyjmowania wnioskéw Fundacja organizuje ich kompleksowg weryfikacje przez
Branzowe Komisje Ekspertow.

. Po zakonczeniu Konkursu kazdy z jego Uczestnikéw otrzymuje orzeczenie z dokonanej oceny,
zawierajace informacje na temat uzyskanej ilosci punktéw wraz z uzasadnieniem.

. Fundacja nie odsyta ztozonych Wnioskéw Weryfikacyjnych. Ich odbiér mozliwy jest bezposrednio
w siedzibie Fundacji w okresie 4 miesiecy od daty wreczenia Laureatom Polskiego Godfa Promocyjnego
.leraz Polska”.

. Zwrotowi nie podlegaja Wnioski Weryfikacyjne firm i gmin nagrodzonych w wyniku Konkursu.

. Fundacja nie zwraca zataczonych prébek produktéw, jezeli w trakcie trwania Konkursu uptynat ich
termin waznosci lub w wyniku dokonanej oceny utracity one swoje wtasciwosci handlowe.



9. Uczestnikowi Konkursu nie przystuguje prawo do odszkodowania z tytutu utraty wiasciwosci
zafgczonego do wniosku produktu, powstatych w wyniku uzasadnionych wzgledami oceny testow
i badan dokonanych przez Branzowe Komisje Ekspertow.

C. OPLATY KONKURSOWE

1. W momencie sktadania ankiety rejestracyjnej podmiot startujgcy w Konkursie zobowigzany jest
do whniesienia optaty rejestracyjnej w wysokosci 500 zt niezaleznie od branzy, wielkosci zaktadu
czy ilosci zgtaszanych produktéw, ustug lub innowacji oraz - w przypadku Gmin - niezaleznie od ich
charakteru administracyjnego.

Z optaty rejestracyjnej zwolnieni sg Uczestnicy poprzednich edycji Konkursu ,Teraz Polska”.

2. TABELA OPLAT WERYFIKACYJNYCH DLA UCZESTNIKOW XXII EDYCJI KONKURSU
NA NAJLEPSZE PRODUKTY:

Optata weryfikacyjna za zgtoszenie do Konkursu jednego produktu (serii produktéw)* uzalezniona jest
od wielkosci zatrudnienia w catym przedsiebiorstwie i wynosi:

4.000 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajgcych do 50 oséb

5.000 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajacych od 51 do 100 oséb
6.000 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajacych od 101 do 200 os6b
6.500 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajacych od 201 do 350 os6b
7.000 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajacych od 351 do 500 os6b
7.500 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajacych od 501 do 800 os6b
8.000 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajgcych od 801 do 1000 osdb
9.000 zt dla przedsiebiorstw zatrudniajgcych powyzej 1000 oséb

*w skfad serii wchodzi grupa produktdw wytwarzanych w oparciu o te sama technologie.

3. TABELA OPLAT WERYFIKACYJNYCH DLA UCZESTNIKOW XXII EDYCJI KONKURSU
NA NAJLEPSZE UStUGI:

Optata weryfikacyjna za zgtoszenie do Konkursu ustugi ustalana jest w oparciu o wysokos¢ przychodu
netto firmy, osiggnietego w 2010 roku i wynosi:

5.000 zt dla firm o rocznym przychodzie ponizej 1 min zfotych

7.000 zt dla firm o rocznym przychodzie od 1 min do 20 min ztotych

8.000 zt dla firm o rocznym przychodzie od 21 mIn do 50 mIn ztotych

9.000 zt dla firm o rocznym przychodzie od 51 min do 100 min zfotych
10.000 zt dla firm o rocznym przychodzie od 101 min do 400 min ztotych
12.000 zt dla firm o rocznym przychodzie od 401 min do 1 mld ztotych
15.000 zt dla firm o rocznym przychodzie powyzej 1 mld ztotych
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4. UCZESTNIKOW V EDYCJI KONKURSU DLA PRZEDSIEWZIEC INNOWACYJNYCH OBOWIAZUJA OPLATY
PODANE W TABELI DLA UCZESTNIKOW XXII EDYCJI KONKURSU NA NAJLEPSZE PRODUKTY

5. TABELA OPLAT WERYFIKACYJNYCH DLA UCZESTNIKOW VI EDYCJI KONKURSU DLA GMIN:

Optata weryfikacyjna za zgtoszenie do Konkursu gminy jest uzalezniona od wielkosci gminy, mierzonej
liczba jej mieszkancoéw i wynosi:

4.000 zt dla gmin do 15.000 mieszkancow

5.000 zt dla gmin od 15.001 do 30.000 mieszkancow
6.000 zt dla gmin od 30.001 do 100.000 mieszkancow
7.000 zt dla gmin od 100.001 do 500.000 mieszkancow
8.000 zt dla gmin powyzej 500.000 mieszkancow

6. Podmiotowi startujgcemu w Konkursie, ktory wnidst optate rejestracyjng i odstapit od udziatu
w Konkursie, nie przystuguje zwrot optaty rejestracyjnej, a jedynie prawo startu w kolejnej edydji
Konkursu bez koniecznosci ponownego wnoszenia optaty rejestracyjnej.

7. Uczestnikowi Konkursu, ktory wniést optate weryfikacyjng i nie ztozyt Wniosku Weryfikacyjnego
w wyznaczonym terminie lub ztozyt pisemne o$wiadczenie o rezygnacji z udziatu w Konkursie przed
rozpoczeciem weryfikacji wnioskdw przez Branzowe Komisje Ekspertéw, przystuguje zwrot opfaty
weryfikacyjne;.

8. Uczestnik Konkursu nie jest zobowigzany do wnoszenia zadnych dodatkowych opfat poza opfata
rejestracyjng i weryfikacyjna, chyba ze koszty zwigzane z oceng Ekspertdw przewyzszg te opfaty.
W takim przypadku Uczestnik Konkursu zobowigzany jest wptaci¢ do Fundacji kwote, ktéra na
podstawie kosztorysu, okaze sie niezbedna do przeprowadzenia oceny.

9. Uczestnik Konkursu, ktéry w wyniku startu w Konkursie, uzyskat prawo do postugiwania sie Polskim
Godtem Promocyjnym ,Teraz Polska” nie jest zobowigzany do wnoszenia zadnych dodatkowych
optat zwigzanych z tym faktem.

IV. PROCES WERYFIKACJI W KONKURSIE ,TERAZ POLSKA"

1. Kryteria oceny ustalane sg przed rozpoczeciem Konkursu i podane do wiadomosci uczestnikdw
Konkursu (w Regulaminie).

2. Po przeprowadzeniu wszystkich etapéw oceny Komisja opracowuje szczeg6towe sprawozdanie
z poszczegolnych jej etapdw zawierajgce: wyniki oceny eksperckiej wraz z przyznang punktacjg
oraz formularz kontrolny z wizytacji (jesli wizytacja miata miejsce).

3. W przypadku stwierdzenia przez Branzowa Komisje Ekspertéw braku podstawowych dokumentoéw,
wymaganych atestéw lub zezwolen, Komisji przystuguje prawo wydania opinii negatywnej bez
rozpatrywania dalszych parametrow (kryteriéw).
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4.

10.

1.

12.

W przypadku stwierdzenia, podczas oceny eksperckiej, niskiego poziomu zgtoszonego produktu/
ustugi/innowacji/gminy lub nienalezycie przygotowanych materiatow, Komisji przystuguje prawo
wydania oceny negatywnej i odstgpienia od dalszej oceny Wniosku Weryfikacyjnego.

Wszystkie wnioski pozytywnie zaopiniowane przez Komisje sg przekazywane do Kolegium
Ekspertéw, ktére decyduje o umieszczeniu na liscie produktéw/ustug/innowacji/gmin nominowanych
do przyznania Polskiego Godta Promocyjnego ,Teraz Polska”.

Nominowane  produkty/ustugi/innowacje/gminy, ~ wytonione  przez  Kolegium  Ekspertow,
sq przedstawiane Kapitule Godtfa, ktéra w drodze gtosowania podejmuje decyzje o wyborze
Laureatow Konkursu ,Teraz Polska”, ktorzy otrzymujg prawo do postugiwania sie Polskim Godtem
Promocyjnym ,Teraz Polska”.

Prawo do postugiwania sie Polskim Godtem Promocyjnym ,Teraz Polska” jest przywilejem nadawanym
firmie za konkretny produkt, grupe produktow (tworzacych serie produktéw), ustuge, lub tez
gminie. W przypadku edycji dla Przedsiewzie¢ Innowacyjnych, prawo do postugiwania sie Godtem
JJeraz Polska” jest nadawane podmiotowi, ktéry innowacje wdrozyt oraz podmiotowi, ktdry
ja opracowat.

Kapitufa udziela prawa do postugiwania sie Godtem ,Teraz Polska” na 12 miesiecy (z mozliwoscig
przedtuzenia tego prawa na kolejny okres).

Prawo i zasady postugiwania sie Godtem okresla sie w formie umowy pisemnej o uzywanie Godta,
zawartej pomiedzy Laureatem a Zarzadem Fundacji Polskiego Godfa Promocyjnego.

Uczestnicy Konkursu, ktorych produkty/ustugi/innowacje/gminy zostaty nominowane do Polskiego
Godta Promocyjnego ,Teraz Polska”, ale nie znalazty sie w gronie Laureatéw, nie majg prawa
do postugiwania sie znakiem graficznym Godfa ,Teraz Polska”, natomiast mogg zamieszczac
informacje o przyznanej nominagji.

Produkty/ustugi/innowacje/gminy, ktére w co najmniej kilku poprzednich edycjach Konkursu zostaty
nominowane do Polskiego Godta Promocyjnego ,Teraz Polska”, ale nie znalazty sie w gronie Laureatéw
Konkursu, zostajg rekomendowane Kapitule przez Zarzad Fundacji, jako kandydaci zastugujacy
w sposob szczegdlny na przyznanie Godfa ,Teraz Polska”.

Rekomendacja ma jedynie na celu zwrécenie uwagi Cztonkom Kapituty, iz zgtoszenie mimo
kilkukrotnie uzyskanej nominacji, nie zostato Laureatem Konkursu. Rekomendacja nastgpi w formie
informacji statystycznej co do ilosci startow w Konkursie.

Niedopuszczalne jest przekazywanie cztonkom Kapituty przez Uczestnikéw Konkursu rzeczy
wartosciowych, z wytaczeniem pisemnych materiatéw informacyjnych. W przypadku niezastosowania
sie do powyzszego, Kapituta moze podja¢ decyzje o dyskwalifikacji Uczestnika Konkursu.

TERAZ POLSKA
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A. PRODUKTY

1. Proces weryfikacji produktéw zgtoszonych do Konkursu ,Teraz Polska” jest podzielony na trzy etapy:

a) ocene formalna,

b) ocene jakosdi,

¢) ocene handlowa.
Ad. a)
Ocena formalna dokonywana jest przez Biuro Konkursu Fundacji Polskiego Godfa Promocyjnego.
Obejmuje ona sprawdzenie spetnienia przez Uczestnika Konkursu warunkéw uczestnictwa oraz Wniosku
Weryfikacyjnego.

Jezeli Biuro Konkursu stwierdzi, ze ze wzgledu na specyfike produktu, istniejg przestanki mogace
wptywa¢ na wydanie oceny niepetnej lub niemiarodajnej, Uczestnikowi Konkursu przystuguje zwrot
optat konkursowych lub start w kolejnej edycji Konkursu - bez koniecznoéci wnoszenia dodatkowych
optat, o ile zaistniate przyczyny odrzucenia wniosku ustapia.

Ad. b, o)

Ocena ekspercka sktada sie z dwdch odrebnych etapdw i dokonywana jest w oparciu o kryteria Konkursu
(zamieszczone na koncu Regulaminu), na podstawie przestanych przez Uczestnikéw Konkursu Wnioskéw
Weryfikacyjnych, zawierajacych wypetniong Ankiete Weryfikacyjng oraz wskazane w niej informacje
i zataczniki. Produkt, ktéry uzyskat ocene negatywng na etapie oceny jakosci nie podlega dalszej
weryfikacji.

Na wniosek przewodniczagcego Branzowej Komisji Ekspertdw moze by¢ dokonana dodatkowa ocena
- wizytacja. Podstawe dokonania oceny wizytacyjnej stanowig wnioski i zalecenia wynikajace z dokonanej
oceny eksperckiej.

2. Podstawowymi kryteriami oceny stosowanymi przez Komisje sga:

* poziom technologii oraz stabilnos¢ produkgiji,
* organizacja i kontrola jakosci,

* nowoczesnos¢ i innowacyjnos¢,

* zgodno$¢ z normami ekologicznymi,

* niezawodnos¢,

* stosowane formy promogji,

* wartos¢ i dynamika sprzedazy,

* konkurencyjnos¢.

B. UStUGI

—_

. Proces weryfikacji ustug zgtoszonych do Konkursu ,Teraz Polska” podzielony jest na trzy etapy:

a) ocene formalna,
b) ocene ekspercka,
¢) ocene bezposrednig (wizytacje).




Ad. a)

Ocena formalna dokonywana jest przez Biuro Konkursu Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego.
Obejmuje ona sprawdzenie spetnienia przez Uczestnika Konkursu warunkéw uczestnictwa oraz Wniosku
Weryfikacyjnego.

Jezeli Biuro Konkursu stwierdzi, ze ze wzgledu na specyfike ustugi, istniejg przestanki mogace wptywac
na wydanie oceny niepetnej lub niemiarodajnej, Uczestnikowi Konkursu przystuguje zwrot optat
konkursowych lub start w kolejnej edycji Konkursu - bez koniecznosci wnoszenia dodatkowych optat,
o ile zaistniafe przyczyny odrzucenia wniosku ustapia.

Ad. b)

Ocena ekspercka dokonywana jest w oparciu o kryteria Konkursu (zamieszczone na koricu Regulaminu),
na podstawie przestanych przez Uczestnikow Konkursu Wnioskéw Weryfikacyjnych, zawierajgcych
wypetniong Ankiete Weryfikacyjng oraz wskazane w niej informacje i zataczniki. Ustuga, ktéra uzyskata
ocene negatywna na etapie oceny eksperckiej nie podlega dalszej weryfikacji.

Ad. )

Ocena wizytacyjna dokonywana jest na wniosek Przewodniczacego Branzowej Komisji Ekspertow
w miejscu swiadczenia ustugi, przez cztonkéw Komisji (dziafajgcych incognito do momentu dokonania
oceny). Podstawe dokonania oceny stanowig wnioski i zalecenia wynikajgce z dokonanej oceny
eksperckiej oraz jednolity dla danej branzy formularz kontrolny.

Po dokonaniu oceny wizytacyjnej Przewodniczacy Komisji okaze upowaznienie wystawione przez
Uczestnika Konkursu i poswiadczone przez Biuro Konkursu. Upowaznienie to zwalnia cztonkéw Komisji
Branzowej od skutkéw cywilno - prawnych, zwigzanych z zakupem ustug, bedacych przedmiotem oceny
oraz regulowania naleznosci za zaméwione ustugi.

Wartosc¢ i zakres ustugi, bedacej przedmiotem oceny bezposredniej, zawiera upowaznienie wystawione
przez Uczestnika Konkursu i stanowi przedmiot ustalert pomiedzy Uczestnikiem a Biurem Konkursu.

W przypadku ustug, ktérych wartos¢ jest znaczna, bezposrednia ocena dokonywana jest na podstawie
ustugi wykonanej przez Uczestnika Konkursu w okresie ostatnich 12 miesiecy. Wyboru ustugi dokonuje
Przewodniczacy Branzowej Komisji Ekspertdw z wykazu klientéw Uczestnika Konkursu.

Podczas drugiego etapu oceny wizytacyjnej (po ujawnieniu sie komisji oceniajacej) Komisja analizuje
elementy wskazane w czasie oceny eksperckiej jako obszary wymagajace sprawdzenia. Dokonywana jest
réwniez weryfikacjaiuszczegétowienie informacjizawartych we Wniosku Weryfikacyjnym, w szczegéInosci
dotyczacych poziomu i warunkéw technicznych realizacji ustugi. Bezposrednia wizytacja zaplecza
technicznego winna by¢ dokonywana w obecnosci kierownika zaktadu lub osoby przez niego
upowaznionej.

2. Podstawowymi kryteriami oceny ustug, stosowanymi przez Branzowe Komisje Ekspertow sa:

* spetnienie wymagan grupy klientéw, do ktérych oferta jest adresowana,

* dziafania zapewniajgce utrzymanie istniejgcego poziomu swiadczonych ustug,
* plany rozwoju i podnoszenia poziomu dotychczasowych ustug,

* stosowane formy promogji,

* efektywnosc¢ i skutecznos¢ dziatania firmy.

TERAZ POLSKA
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C. PRZEDSIEWZIECIA INNOWACYINE

1. Proces weryfikacji przedsiewzie¢ innowacyjnych, zgtoszonych do Konkursu ,Teraz Polska”
jest podzielony na dwa etapy:

a) ocene formalna,
b) ocene ekspercka.

Ad. a)

Ocena formalna dokonywana jest przez Biuro Konkursu Fundacji Polskiego Godfa Promocyjnego.
Obejmuje ona sprawdzenie spetnienia przez Uczestnika Konkursu warunkéw uczestnictwa oraz Wniosku
Weryfikacyjnego.

Jezeli Biuro Konkursu stwierdzi, ze ze wzgledu na specyfike zgfoszenia, istniejg przestanki mogace
wptywac na wydanie oceny niepetnej lub niemiarodajnej, Uczestnikowi Konkursu przystuguje zwrot
opfat konkursowych lub start w kolejnej edycji Konkursu - bez koniecznosci wnoszenia dodatkowych
optat, o ile zaistniate przyczyny odrzucenia wniosku ustapia.

Ad. b)

Ocena ekspercka dokonywana jest w oparciu o kryteria Konkursu (zamieszczone na koricu Regulaminu),
na podstawie przestanych przez Uczestnikow Konkursu Wnioskéw Weryfikacyjnych, zawierajacych
wypetniong Ankiete Weryfikacyjng oraz wskazane w niej informacje i zataczniki.

2. Podstawowymi kryteriami oceny przedsiewzie¢ innowacyjnych, stosowanymi przez Branzowe
Komisje Ekspertow sa:

* stopien innowacyjnosci przedsiewziecia,

* wptyw wdrozonej innowacji na proces produkcyjny, jego wydajnosc i jakos¢,
* analiza kosztéw przedsiewziecia w stosunku do uzyskanych rezultatow,

* spoteczne skutki realizacji przedsiewziecia,

* dziatania marketingowe, dotyczace zgtoszonego rozwigzania.

D. GMINY
1. Proces weryfikacji gmin zgtoszonych do Konkursu ,Teraz Polska” jest podzielony na dwa etapy:

a) ocene formalna,
b) ocene ekspercka.

Ad. a)

Ocena formalna dokonywana jest przez Biuro Konkursu Fundacji Polskiego Godfa Promocyjnego.
Obejmuje ona sprawdzenie spetnienia przez Uczestnika Konkursu warunkéw uczestnictwa oraz Wniosku
Weryfikacyjnego.
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Ad. b)

Ocena ekspercka dokonywana jest w oparciu o kryteria Konkursu (zamieszczone na koricu Regulaminu),
na podstawie nadestanych przez gminy Wnioskéw Weryfikacyjnych, zawierajacych wypetniong Ankiete
Weryfikacyjng oraz wskazane w niej informacje i zataczniki. Podczas weryfikacji danych, dotyczacych
wskaznikéw ekonomicznych Komisja Ekspertow wykorzystuje dane Gtéwnego Urzedu Statystycznego
zamieszczone w Bazie Danych Regionalnych.

2. Podstawowymi kryteriami oceny stosowanymi przez Komisje sa:

e struktura i charakterystyka dominujgcych elementéw gospodarki,
* stopien rozwoju infrastruktury technicznej,

* strategia inwestycyjna gminy,

* polityka jakosci Urzedu Gminy,

* dotychczasowe formy promocji gminy,

* sposob realizacji polityki spotecznej przez gmine,

* wskazniki ekonomiczne.

V. WARUNKI PRZEDtUZENIA PRAWA DO POStUGIWANIA SIE POLSKIM
GODLEM PROMOCYJNYM , TERAZ POLSKA"

1. Warunkiem przedtuzenia prawa do postugiwania sie Godfem ,Teraz Polska” zaréwno w przypadku
produktdw, jak i ustug jest:

* ztozenie wiasciwego wniosku w Biurze Konkursu Fundacji,

* po pozytywnym zaopiniowaniu wniosku przez Zarzad Fundacji, wniesienie opfaty bedacej
réwnowartoscig 8 promili (0,8%) od wartosci obrotu nagrodzonym produktem (ustugq) w okresie
12 miesiecy uzytkowania Godfa ,Teraz Polska”, jednak nie wiecej niz 80 000 zt. i nie mniej niz 20 000 zt.

2. Szczegotowe zasady przedtuzania prawa do stosowania Polskiego Godta Promocyjnego dla Gmin
okresla umowa z Laureatem.

3. Fundacja zastrzega sobie prawo poddania nagrodzonego produktu (ustugi) ponownej procedurze
weryfikacyjnej lub innemu sprawdzeniu poziomu jakosci.

VI. TRYB POSTEPOWANIA W PRZYPADKU OBNIZENIA POZIOMU JAKOSCI
NAGRODZONEGO PRODUKTU LUB UStUGI

1. W razie uzyskania przez Fundacje wiadomosci o naruszeniu przez Laureata okre$lonych w Umowie
zobowigzan, dotyczacych utrzymania deklarowanego poziomu jakosci nagrodzonego produktu lub
ustugi, Fundacja ma prawo zazadac¢ przedstawienia jej, w terminie 14 dni, pisemnego wyjasnienia
przyczyn zaistniatych uchybien oraz sposobu bezzwtocznego ich usuniecia.

2. Jezeli wyjasnienia Laureata okazg sie niewystarczajgce lub budzi¢ bedg uzasadnione watpliwosci,

Fundacji przystuguje prawo do powofania Komisji Ekspertéw w celu ponownego przeprowadzenia
oceny jakosci.

13




3. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach ocena moze zosta¢ przeprowadzona w trybie
natychmiastowym.

4. Ocena, o ktérej mowa powyzej, przeprowadzona bedzie kazdorazowo na koszt Laureata.

5. Na podstawie wynikéw pracy Komisji Ekspertdw, Zarzad Fundacji moze wyznaczy¢ Laureatowi termin
na usuniecie zaistniatych uchybien. Po bezskutecznym uptywie tego terminu, prawo do korzystania
z Godfa moze zosta¢ Laureatowi odebrane w trybie nadzwyczajnym na mocy uchwaty Zarzadu
Fundacji.

VII. ZASADY FUNKCJONOWANIA ORSEAN()W DOKONUJACYCH WERYFIKACII
ZGtOSZEN | WYBORU LAUREATOW

A. BRANZOWE KOMISJE EKSPERTOW

1. Do oceny zgtoszonych produktéw, ustug, przedsiewzie¢ innowacyjnych oraz gmin powotuje sie
Branzowe Komisje Ekspertdw, zwane dalej Komisjami. llos¢ Komisji wynika z ilosci branz oraz ilosci
zgtoszen i jest ustalana po zamknieciu listy Uczestnikéw Konkursu.

2. W skfad Komisji wchodzg przedstawiciele niezaleznych placéwek badawczo-rozwojowych, uczelni,
organizacji konsumenckich oraz Eksperci z poszczegélnych branz powotywani przez Fundacje
Polskiego Godta Promocyjnego.

3. Zadaniem Komisji jest kompleksowa analiza przestanych dokumentéw i ich ocena zgodnie z przyjetymi
kryteriami.

4. Komisja sktada sie z co najmniej trzech Ekspertow, bedgcych specjalistami w danej dziedzinie.
5. Komisja wybiera ze swego grona Przewodniczacego Komisji.
6. Przed pierwszym posiedzeniem Komisji jej cztonkowie:
* zapoznaja sie z Regulaminem Funkcjonowania i Przyznawania Polskiego Godta Promocyjnego
.Teraz Polska” oraz kryteriami oceny,

* potwierdzaja, w formie pisemnej, gotowos¢ udziatu w pracach Komisji Konkursu ,Teraz Polska”
oraz zobowiazuijq sie do zachowania tajemnicy co do informacji zdobytych w toku prac Komisji.

7. Rezygnacja z uczestnictwa w pracach Komisji, po przyjeciu funkcji, moze mie¢ miejsce jedynie
w wyjatkowych okolicznosciach.




10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Posiedzenia poszczegélnych Komisji zwotuje Przewodniczacy, z uwzglednieniem terminéw zawartych
w harmonogramie oceny. W przypadku nieobecnosci Przewodniczacego na posiedzeniu Komisji,
posiedzeniu przewodniczy pisemnie upowazniony przez niego cztonek Komisji.

Stanowisko Komisji wyrazane jest w formie orzeczen, odrebnych dla kazdego ocenianego produktu,
ustugi, przedsiewziecia innowacyjnego lub gminy, bedacych wynikiem wzajemnego uzgodnienia
stanowisk cztonkéw Komisji.

W razie braku jednomyslnosci pomiedzy cztonkami Komisji, Przewodniczacy zarzadza gtosowanie.
Decyzje podejmowane sg zwyktg wiekszoscig gtosow, przy obecnosci co najmniej 2/3 sktadu Komisji.

W przypadku réwnej ilosci gtoséw, rozstrzygajgcym jest gtos Przewodniczacego Komisji.

W przypadku niezgodnosci dokonanej przez Komisje oceny z opinig Eksperta, wchodzacego
w sktad danej Komisji, Ekspertowi przystuguje prawo zgfoszenia zastrzezenia, jednak nie pézniej niz
do momentu zamkniecia danego etapu oceny.

Cztonek Komisji, skfadajacy swoje zastrzezenia, zobowigzany jest do ztozenia uzasadnienia na pismie.

W przypadkach umotywowanych wzgledami dokonania wtasciwej oceny, Przewodniczacy Komisji
moze wigczy¢ do sktadu komisji dodatkowego Eksperta (bedgcego specjalista w danej dziedzinie).

W przypadku gdy do wydania wtasciwej opinii konieczne jest bezposrednie sprawdzenie informacji,
zawartych w ankiecie weryfikacyjnej, Przewodniczacy Komisji wnioskuje do Fundacji o umozliwienie
dokonania wizytacji siedziby Uczestnika Konkursu. Techniczng strone wizytacji zapewnia Uczestnik
Konkursu.

Po zakoniczeniu prac Komisji, jej cztonkowie przygotowujg orzeczenia w sprawie oceny poszczegolnych
produktéw/ustug/innowacji/gmin, a takze sporzadzajg protokét z posiedzenia.

Protokoty z posiedzeri Komisji, orzeczenia Komisji oraz oryginaty wszystkich dokumentéw
Przewodniczacy przekazuje Fundacji, w terminie wczesniej uzgodnionym z Biurem Konkursu.

W przypadku produktéw, ustug, innowacji i gmin ocenionych pozytywnie, Komisje przekazujg
whioski do Kolegium Ekspertow, ktére decyduje o umieszczeniu na Liscie Nominowanych do Godta.

Przewodniczacy Komisji jest zobowigzany na wniosek Fundacji, badz Kolegium Ekspertow,
do udzielenia wyjasnien dotyczacych oceny.

Niedopuszczalne jest udzielanie przez Ekspertéw, osobom trzecim, informacji o wynikach pracy
Komisji przed ogtoszeniem oficjalnych komunikatéw z ich posiedzen.

TERAZ POLSKA
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B. KOLEGIUM EKSPERTOW

1. W skfad Kolegium Ekspertéw wchodzg koordynatorzy poszczegolnych etapéw oceny eksperckiej
oraz przedstawiciel Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego.

2. Zadaniem Kolegium Ekspertéw jest nadzor nad catoscig przebiegu oceny konkursowej oraz ustalenie
listy produktéw/ustug/innowacji/gmin nominowanych do otrzymania Godfa ,Teraz Polska".

3. W celu wytonienia grupy nominowanych, cztonkowie Kolegium Ekspertéw zapoznajg sie z lista
zgtoszen pozytywnie zaopiniowanych przez Komisje. Nastepnie analizujg zgodno$¢ dokonanych ocen
z obowiazujacymi procedurami Konkursu. Nominacje otrzymuija zgtoszenia, ktdre uzyskajg okreslony
przez Kolegium Ekspertdw poziom punktéw (odrebnie dla kazdej branzy).

4. Decyzje podczas obrad Kolegium Ekspertéw podejmowane sg bezwzgledna wiekszoscig gtosow.

5. Z obrad Kolegium Ekspertéw sporzadza sie protokét zawierajacy liste produktéw, ustug, innowacji
i gmin nominowanych do Godta.

B.1. NORMY ETYCZNE PRACY BRANZOWYCH KOMISJI EKSPERTOW | KOLEGIUM EKSPERTOW

1. Cztonkowie Branzowych Komisji Ekspertow /Kolegium Ekspertéw (zwani dalej Ekspertami) dziatajg
w sposéb niezalezny i niezawisty. S3 powotani do rozstrzygnie¢ merytorycznych.

2. Przy wydawaniu ocen Eksperci nie moga ulegac jakimkolwiek wptywom lub sugestiom zewnetrznym.

3. Eksperci, ktorzy s aktualnie zatrudnieni w przedsiebiorstwie, ktorego produkt, ustuga lub innowacja
uczestniczy w Konkursie, badz sq zatrudnieni w firmie konkurencyjnej wobec ocenianego przedmiotu
zgtoszenia, nie moga bra¢ udziatu w ich ocenie.

4. Cztonek Komisji /Kolegium ma obowigzek wycofac sie z udziatu w pracach Komisji, gdy nabiera
przeswiadczenia, ze zachodzg okolicznosci uniemozliwiajgce dokonanie wtasciwej oceny lub mogace
podwazy¢ bezstronnos¢ jego oceny.

5. Niedopuszczalne jest udzielanie przez Ekspertéw uczestnikom Konkursu oraz osobom trzecim,
informacji o wynikach prac poszczegélnych komisji, przed ogtoszeniem oficjalnych komunikatéw
z ich posiedzen.

6. Eksperci nie mogg sporzadzac¢ kopii wnioskéw lub zatrzymywac¢ dokumentdw konkursowych.

7. Eksperci nie moga, bez wczesniejszego uzgodnienia z Biurem Konkursu, osobiscie kontaktowac sie
z Uczestnikami Konkursu dla uzyskania dodatkowych informacji lub wyjasnien, z wytaczeniem
bezposredniej wizytacji przedsiebiorstwa, uzgodnionej z Fundacja.

8. Eksperci nie mogg na forum obrad Komisji / Kolegium upowszechniac¢ fatszywych lub niewiarygodnych
informacji na temat ocenianych produktéw/ustug/innowacdji lub firm je zgtaszajgcych oraz ocenianych
gmin.
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C. KAPITULA POLSKIEGO GODtA PROMOCYJNEGO
(wyciag z Regulaminu Funkcjonowania Kapituty Polskiego Godta Promocyjnego)

§1.

1. Kapituta Polskiego Godta Promocyjnego, zwana dalej Kapituta, sprawuje nadzdr nad przebiegiem
i realizacjg Programu Promocyjnego ,Teraz Polska” i stanowi Jury dokonujace wyboru Laureatéw
Konkurséw ,Teraz Polska".

2. Kapitute stanowigrono 30 - 39 0s6b z réznych dziedzin zycia spotecznego, gospodarczego, naukowego
i politycznego, ktdre kierujac sie najlepsza wiedza, promujg produkty i ustugi najwyzszej jakosci.

§2.

1. Kapitute powotuje Zgromadzenie Fundatoréw sposréd oséb rekomendowanych przez Patrona
Honorowego, Fundatoréw i Rade Fundacji, na okres 3 lat. Kadencja jest zbiezna z kadencjq Zarzadu
i Rady Fundagji.

[...]
§6.

Posiedzeniom Kapituty przewodniczy jej Przewodniczacy, albo w jego zastepstwie Wiceprzewodniczacy
lub Sekretarz Kapituty.

§7.
1. Kapituta podejmuje decyzje w formie uchwat.
2. Uchwalty Kapituty podejmowane sg zwykta wiekszoscig gtoséw oddanych.

3. Cztonek Kapituty nieobecny na posiedzeniu moze odda¢ swdj gtos za lub przeciw uchwale, na pismie,
dostarczonym na posiedzenie Kapituty.

4. Uchwaty Kapituty dotyczace wyboru Laureatéw konkurséw organizowanych przez Fundacje
podejmowane sg wzgledng wiekszoscig gtoséw oddanych przy obecnosci co najmniej pofowy
cztonkéw Kapituty.

5. W przypadku réwnej liczby gtoséw rozstrzygajacy jest gtos Przewodniczacego posiedzenia Kapituty.

6. Z posiedzenia Kapituty sporzadza sie protokét podpisany przez Przewodniczacego posiedzenia,
protokolanta oraz Sekretarza Kapituty.

§8.

1. Przed posiedzeniem Kapituty, na ktérym dokonuje sie wyboru Laureatéw Konkursu ,Teraz Polska”,
Zarzad Fundacji organizuje otwarty pokaz lub prezentacje produktéw, ustug, innowacji i gmin
nominowanych do Godfa, umozliwiajac zapoznanie sie cztonkom Kapituly z rekomendowanymi
przez ekspertow produktami, ustugami, innowacjami oraz gminami.
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2. Przed gtosowaniem, w czasie dyskusji na posiedzeniu Kapituty, kazdy z cztonkéw Kapituty ma prawo
wypowiedzie¢ sie odnosnie nominowanych produktdw, ustug, innowacji oraz gmin i ewentualnie
wskazac¢ swoj wybor.

3. Dodatkowo podczas dyskusji, po zaprezentowaniu przez Cztonkdw Kapituty wtasnych opinii, odnosnie
nominowanych zgtoszen, Zarzad Fundacji ma prawo przedstawi¢ Cztonkom Kapituly wszystkie
te zgtoszenia, ktdre ubiegajg sie o Godto ,Teraz Polska” po raz kolejny i uzyskaty nominacje co najmniej
w kilku poprzednich edycjach Konkursu, ale nie znalazty sie w gronie Laureatow.

4. Przed rozpoczeciem gtosowania na Laureatéw Kapituta wybiera Komisje Skrutacyjna.

5. W gtosowaniu nad wyborem Laureatéw Konkursu ,Teraz Polska” mogg uczestniczy¢ tylko
cztonkowie Kapituty.

§9.

1. Wybér Laureatéw odbywa sie poprzez gtosowanie za pomocg kart do gfosowania.

2. Cztonkowie Kapituty gtosujg osobiscie.

3. Kazdy z cztonkéw Kapituty moze oddac tylko jeden gtos na dany produkt, ustuge, innowacje lub gmine.
§10.

1. Nad prawidtowoscig przebiegu gtosowania czuwa Komisja Skrutacyjna.

2. Po zamknieciu gtosowania, Komisja Skrutacyjna dokonuje zliczenia oddanych gtoséw.

3. LaureatamiKonkursu ,Teraz Polska” zostaje tacznie do 25 produktow, ustug iinnowacji orazdo 10 gmin,
ktore otrzymaty najwiekszg liczbe gtoséw podczas gtosowania.

4. Kapitufa ma prawo wytoni¢ inng liczbe Laureatéw w zaleznosci od ilosci i poziomu zgtoszonych
produktéw, ustug, innowadji i gmin.

5. Kapituta moze przyznac takze wyro6znienia. Decyzje w sprawie przyznania wyréznien oraz ich ilosci,
Kapituta podejmuje kazdorazowo w zaleznosci od poziomu biezacej edycji Konkursu. Wyréznienia

otrzymujq produkty, ustugi, innowacje i gminy, ktére po wytonieniu Laureatéw, w dalszej kolejnosci
uzyskaty najwiekszg liczbe gtoséw. Liczba wyrdznien nie moze by¢ wieksza niz piec.

6. Cztonkowie Kapituty w swoim wyborze kierujg sie rzetelnoscig i najlepsza wiedza.
§11.

1. Kapituta, dokonujac wyboru Laureata, udziela mu prawa do postugiwania sie Godtem Promocyjnym
.1eraz Polska” na okres jednego roku, z mozliwoscig przedtuzenia tego prawa na kolejny okres.

2. Decyzje o przedtuzeniu prawa do uzywania Godfa podejmuje Zarzad Fundagji.

3. Szczego6towe warunki stosowania i postugiwania sie przez Laureata Polskim Godtem Promocyjnym
okresla kazdorazowo umowa zawarta pomiedzy Laureatem a Zarzagdem Fundacji.

-
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VIII. KRYTERIA OCENY W KONKURSIE , TERAZ POLSKA"

A. EDYCJA NA NAJLEPSZE PRODUKTY

A.1 KRYTERIA OCENY JAKOSCI - PRZEDSIEBIORSTWA DUZE

: Maksymalna :
L.p. Nazwa kryterium punktacja Uwagi
I. OCENA PRODUKTU - 550 PUNKTOW
1 DOKUMENTY 0KRE§LAJAC’E’ 150
* |  POTWIERDZAJACE JAKOSC PRODUKTU

a. | Normy okreslajace jako$¢ produktu

b. | Atesty

C. | Zasady udzielania gwarancji
w zaleznosci od branzy oceniane s odpowiednie

) o informacje takie jak: trwafo$¢, niezawodnos,

2. | WEASCIWOSCI UZYTKOWE PRODUKTU 200 bezpieczenstwo, energooszczedno$c; w przypadku
produktdéw spozywczych dokonywana jest ocena
organoleptyczna

3. | OCENA EKSPERTOW 200 ocena elementdéw szczegolnie istotnych w opinii

ekspertow

II. PROCES TECHNOLOGICZNY - 300 PUNKTOW
1. | TECHNOLOGIA 150
a. | Nowoczesnos¢
b. | Ochrona $rodowiska
¢. | Wyposazenie produkdji
za sprawny system tradycyjny przyznaje sie
2. | SYSTEM ZAPEWNIENIA JAKOSCI 150 50 pkt;

za w petni wdrozony system zapewnienia jakosci
potwierdzony certyfikatem przyznaje sie 150 pkt.

I11. OPINIE O PRODUKCIE - 100 PUNKTOW

1. | OPINIE ODBIORCOW

50

2. | WYROZNIENIA TARGOWE, KONKURSOWE

50

IV. STOSOWANE METODY INFORMOWANIA O PRODUKCIE - 50 PUNKTOW

MATERIALY INFORMACYJNE DOTYCZACE
PRODUKTU | FIRMY

50

TERAZ POLSKA
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A.2 KRYTERIA OCENY JAKOSCI - PRZEDSIEBIORSTWA MALE

. Maksymalna .
L.p. Nazwa kryterium punktacja Uwagi
I. OCENA PRODUKTU - 550 PUNKTOW
. Dokumenty okreslajgce i potwierdzajgce jakos¢ 150
" | produktu (np. normy produkcyjne, atesty, patenty)
2. | Posiadane opinie i oceny dotyczace waloréw produktu 50
. . ocena elementéw szczegolnie istotnych
3. | Walory produktu w opinii ekspertow 300 W opinii ekspertow
4. | Zasady udzielania i okres gwarangji 50
1. OCENA PROCESU TECHNOLOGICZNEGO - 300 PUNKTOW
Ocena poziomu procesu technologicznego
(A o - 150
i wyposazenia produkdji
za sprawny system tradycyjny przyznaje sie
2. | Ocena stosowanych metod zapewnienia jakosci 150 50 pkt,; ! . o
za w pefni wdrozony system zapewnienia jakosci
potwierdzony certyfikatem przyznaje sie 150 pkt.
I11. OPINIE O PRODUKCIE - 100 PUNKTOW
1. | Opinie odbiorcow 50
Nagrody i wyréznienia z targdw, wystaw,
2. . 50
konkurséw
IV. STOSOWANE METODY INFORMOWANIA O PRODUKCIE - 50 PUNKTOW
1. | Materialy informacyjne dotyczace produktu, firmy 50




TERAZ POLSKA

A.3 KRYTERIA OCENY HANDLOWEJ - PRZEDSIEBIORSTWA MALE | DUZE

. punktacja
L.p. Nazwa kryterium 0-10

Struktura sprzedazy poszczegolnych asortymentéw lub jednego wyrobu w czasie poprzedzajgcym

I zgtoszenie, portfel zaméwien na nastepne 6 miesiecy

2. | Strategia cenowa przyjeta przez producenta

3. | Formy promogdji i sprzedazy produktu, kanaty dystrybudji

4. | Dynamika sprzedazy produktu (minimalnie za ostatnie 6 miesiecy)

5. | Analityczny wykaz reklamacji zewnetrznych za | pétrocze 2011 roku

6. | Wielkos¢ i kierunek eksportu

7. | Sytuacja ekonomiczna producenta zgtaszajacego wniosek w roku 2010

8. Inne:

* nie dotyczy przedsiebiorstw matych

PKT. UZYSKANE
WYNIK OCENY HANDLOWEJ = x 100%

PKT. MAX

W przypadku produktéw o krétkim okresie zycia rynkowego, ze wzgledu na ich specyfike, Komisja
dokona oceny handlowej na podstawie wczesniejszych danych, dotyczacych podobnych produktow.
Chodzi tu szczegdlnie o produkty, ktérych cykl zycia uwarunkowany jest wymaganiami rynku, np. odziez,
obuwie, itp.
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B. KRYTERIA OCENY UStUG

L.p. Nazwa kryterium
I. POZIOM SWIADCZONYCH UStUG - 400 PUNKTOW

1. Dokumenty poswiadczajace zdolnos¢ do wykonywania ustugi
2. Ocena adekwatnoéci metody wykonywania ustugi
3. Wyposazenie techniczne zaktadu
4, Okres i warunki gwarandji
5. Analiza przyczyn reklamacji
6. Stosowany system zapewnienia jakosci

1. OPINIE O UStUDZE - 100 PUNKTOW
1. Opinie i rekomendacje, wyrdznienia konkursowe i targowe

I1l. USLUGI DODATKOWE - 100 PUNKTOW
1. Ocena zakresu ustug dodatkowych
IV. INFORMACJA O UStUDZE - 100 PUNKTOW

1. Tres¢ i forma zatgczonych materiatow informacyjnych

V. OSIAGANE WYNIKI - 300 PUNKTOW
1. Strategia cenowa
2. Formy sprzedazy i promocji, dynamika sprzedazy
3. Wskaznik reklamadji
4, Sytuacja ekonomiczna firmy




C. KRYTERIA OCENY PRZEDSIEWZIEC INNOWACYJNYCH

L.p. Nazwa kryterium
I. OCENA PRZEDSIEWZIECIA INNOWACYJNEGO - 500 PUNKTOW

1. Ocena stopnia innowacyjnosci przedsiewziecia (zakres zmian uzyskanych dzieki jego wdrozeniu)

2. Certyfikaty, atesty, znaki jakosdi itp., dotyczace przedsiewziecia innowacyjnego

3. Opinie dotyczace waloréw przedsiewziecia innowacyjnego

4, Nagrody i wyréznienia uzyskane przez przedsiewziecie podczas wystaw lub konkursow

5. Dziatania marketingowe dotyczace przedsiewziecia innowacyjnego

I. OCENA EFEKTOW WDROZENIA PRZEDSIEWZIECIA - 500 PUNKTOW
1. Analiza kosztow przedsiewziecia w stosunku do uzyskanych rezultatéw
5 Ocena skuteczpos’,ci wd.rOZenia innowa‘cji w obszarach: dziatalnosci operacyjnej, dziatalnosci handlowej i wynikow
rynkowych, dziatalnosci marketingowe;

3. Spoteczne skutki realizacji przedsiewziecia, np. mozliwos¢ tworzenia nowych miejsc pracy, ochrona $rodowiska, itp.
4. Formy promocji wdrozonej innowacji

5. Ocena sytuacji ekonomicznej firmy w roku 2010

TERAZ POLSKA
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D. KRYTERIA OCENY GMIN

L.p.

Nazwa kryterium

I. POLITYKA INWESTYCYJNA GMINY - 100 PUNKTOW

Walory inwestycyjne gminy w odniesieniu do przedsiebiorcow

Dziatania gminy podejmowane w odniesieniu do przedsiebiorcow

Udziat majatkowych wydatkéw inwestycyjnych gminy oraz wydatkéw na transport i facznos¢ w odniesieniu do cafosci
wydatkéw gminy w latach 2008-2010

Wielko$¢ majatkowych wydatkéw inwestycyjnych oraz wydatkdw na transport i tacznos¢ w przeliczeniu na jednego
mieszkanca w latach 2008-2010

II. INFRASTRUKTURA TECHNICZNA - 100 PUNKTOW

Infrastruktura techniczna obecna na terenie gminy

I11. POLITYKA JAKOSCI URZEDU - 50 PUNKTOW

Czy w urzedzie zostat wdrozony system zapewnienia jakosci, potwierdzony certyfikatem?
(Ewentualnie, czy Urzad posiada inne certyfikaty potwierdzajace jakos¢ dziatania)

IV. PROMOCJA GMINY - 50 PUNKTOW

Dziatania promocyjne podejmowane przez gmine

Materiaty informacyjne na temat gminy

Nagrody i wyrdznienia zdobyte przez gmine

V. DZIALALNOSC GMINY W ZAKRESIE REALIZACJI POLITYKI SPOLECZNEJ - 150 PUNKTOW

Placowki o$wiatowe dziafajgce na terenie gminy

Placéwki ochrony zdrowia dziatajace na terenie gminy

Placowki kulturalne dziatajace na terenie gminy

Obiekty sportowe na terenie gminy

ul

Sposoby realizacji zadan zwigzanych z pomocg spoteczng

Wspdtpraca z organizacjami pozarzgdowymi

V1. WSKAZNIKI EKONOMICZNO-SPOLECZNE DOTYCZACE GMINY - 550 PUNKTOW

_—

Dynamika wzrostu dochodéw wiasnych w przeliczeniu na jednego mieszkanca w latach 2008-2010

Liczba podmiotéw gospodarczych dziatajacych na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw w latach 2008-2010

Wielkos¢ $rodkéw pozyskanych z funduszy unijnych w latach 2008-2010, w przeliczeniu na jednego mieszkanca

= |||

Liczba 0séb pracujacych na terenie gminy, w przeliczeniu na 1000 mieszkancow, w latach 2008-2010

ul

Liczba 0séb bezrobotnych na terenie gminy, w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw, w latach 2008-2010

Liczba komputeréw z dostepem do Internetu w szkofach, w przeliczeniu na 1000 mieszkaricéw, w latach 2008-2010

Liczba absolwentéw szkét ponadgimnazjalnych, w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw, w latach 2008-2010

Saldo migracji wewnetrznych (wymeldowania z gminy i zameldowania do gminy), w przeliczeniu
na 1000 mieszkancow, w latach 2008-2010
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