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28. kwietnia 2011 r. w PKiN w Warszawie z inicjatywy Fundacji Polskiego Godla
Promocyjnego Teraz Polska, wspieranej przez Partnerow Instytucjonalnych -
Polska Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci oraz Polska Organizacje Turystyczna,
przy wspoétudziale Wydzialu Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego,
Europejskiego Instytutu Marketingu Miejsc - Fundacji Best Place, Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Agencji Rynku Nieruchomosci Rolnych oraz Agencji
Rynku Rolnego, odbyla sie konferencja pt. ,Promocja Polski - strategia
wspolpracy, wspolpraca strategii”. Giownym celem spotkania bylo wypracowanie
wspolnej osi dzialan promocyjnych, majacych na celu spdéjny wizerunek marki
Polska za granica.

Polska w $wiatowym rankingu marek narodowych ,Country Brand Index” w 2010 r.
znalazta sie na 82 miejscu. Z naszego regionu zdecydowanie lepsza pozycje w tym
zestawieniu majg Czechy - 43 miejsce, Wegry - 66 miejsce i Butgaria - 76 miejsce.
Pomimo aktywniejszej w ostatnim czasie polityki promocyjnej Polski i wykorzystaniu
wielu okazji do komunikowania pozytywnych zmian zachodzacych w naszym kraju, nie
udato sie jeszcze na tyle uatrakcyjni¢ wizerunku Polski, by przy¢mit konkurencyjne
marki narodowe z regionu. Od wielu lat jednym z najpowazniejszych probleméow w
budowaniu atrakcyjnego wizerunku Polski jest brak spdjnej koncepcji budowy marki
narodowej, brak koordynacji dziatan i nieche¢ do 1aczenia budzetéw, a co za tym idzie,
niska efektywnos$¢ projektéw marketingowych. Konferencja, w ktorej uczestniczyli
decydenci z najwazniejszych instytucji i organizacji odpowiedzialnych za promocje
naszego kraju, byta idealnym miejscem do dyskusji nt. wspotpracy przy tworzeniu
wspolnej strategii promocji Polski.

W pierwszej czesci spotkania, moderowanego przez Jarostawa Gorskiego z Wydziatu
Nauk Ekonomicznych UW oraz Europejskiego Instytutu Marketingu Miejsc - Fundacji
Best Place, zaproszeni gos$cie podjeli analize ,kotwic promocyjnych” Polski, czyli
kluczowych wydarzen, inicjatyw i okoliczno$ci, ktore stwarzajg szanse dla prezentacji
Swiatowej opinii publicznej przewag konkurencyjnych i atutow promocyjnych Polski.

Prof. Michat Kleiber, Prezes Polskiej Akademii Nauk, Przewodniczacy Kapituly , Teraz
Polska” zwrécit uwage na Godto Teraz Polska, jako znaku o znanej i uznanej historii oraz
wysokim prestizu w kraju, ktéry mogtby by¢ wykorzystany w budowaniu marki
narodowej i wizerunku Polski w swiecie.



Aleksander Laskowski z Instytutu Adama Mickiewicza przedstawit efekty promocyjne i
Swiatowe echa Roku Chopinowskiego oraz omdéwit strategie promocji kultury polskiej
podczas naszej Prezydencji w Radzie UE.

Anita Szczykutowicz, Dyrektor Biura Ministra w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wi,
przedstawita polskg prezentacje jako kraju partnerskiego na Internationale Grune
Woche Berlin 2011, podkreslajgc spéjnos¢ koncepcji polskiej promocji sektora rolno-
spozywczego pod hastem ,Polska smakuje”.

Bartlomiej Walas, Wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej, przedstawit
prezentacje naszego kraju podczas Miedzynarodowych Targach Turystycznych ITB w
Berlinie, ktorych krajem partnerskim w tym roku byta takze Polska. Podczas targéw
zainaugurowano najnowszg kampanie reklamowg ,Move Your Imagination”, ktorej
trzonem sg rysunkowe klipy z barwnymi vinyl toys, bedace metaforg cech naszego kraju
i Rodakéw, przygotowane pod kierownictwem stynnego rezysera - Tomasza
Baginskiego ze studia Platige Image.

Tomasz Nawrocki, Prezes Agencji Nieruchomos$ci Rolnych, przedstawit strategie
oferowania nieruchomosci nierolnych ( odrolnionych ) dla potrzeb inwestycji
zagranicznych.

Anna Wrdbel z Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczos$ci oraz Andrzej Szewczyk z
Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych przedstawili jedng z dwoch
gléwnych kotwic promocyjnych roku ubiegtego - polski udziat w Swiatowej Wystawie
EXPO 2010 w Szanghaju. Wydarzenie to okazalo sie duzym sukcesem medialnym,
przyczyniajac sie do budowania $wiadomos$ci marki Polska, w Chinach i na Swiecie.

Cze$S¢ pierwszg konferencji zakonczyt Robert Korzeniowski, Swiatowej stawy
lekkoatleta, wielokrotny mistrz olimpijski, ekspert UEFA, ktory pokazat na przyktadzie
Hospitality UEFA Program, jak duze imprezy sportowe moga sta¢ sie szansg dla
promocji polskiego biznesu.

W drugiej czesci odbyt sie panel dyskusyjny prowadzony przez Krzysztofa Przybyta -
Prezesa Fundacji Teraz Polska oraz Krzysztofa Turowskiego z TV Biznes. W dyskusji
udziat wzieli m.in. Olgierd Dziekonski - Sekretarz Stanu w Kancelarii Prezydenta RP,
Rafat Szmytke - Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej, Aneta Wilmanska -
Wiceprezes Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci, Aleksandra Pigtkowska -
Dyrektor Departamentu Dyplomacji Publicznej i Kulturalnej MSZ, Robert Kwiatkowski -
Doradca Prezesa Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych, Olga Wysocka -
Instytut Adama Mickiewicza, Katarzyna Ratajczyk - Urzad Miasta Warszawa oraz
Tomasz Nawrocki - Prezes Agencji Nieruchomosci Rolnych.

Dyskutanci probowali nakresli¢c wspdlng wizje budowania wizerunku naszego kraju
oraz szukali wspdlnych ptaszczyzn do tworzenia projektow synergicznie
wzmacniajgcych marke Polska. Wiekszo$¢ rozmdéwcoéw stwierdzita, ze w ostatnich
latach wspoétpraca miedzy resortami zdecydowanie sie poprawita. Wynikiem takiej
wspotpracy byty chociazby projekty omawiane w pierwszej czesci konferencji. Wszyscy
jednym glosem krytykowali uwarunkowania formalno-prawne w jakich funkcjonuja,
bardzo utrudniajace prace chociazby przy procedurach zwigzanych z zamoéwieniami
publicznymi lub wrecz powodujace niemozno$¢ realizacji wielu nowatorskich projektow
marketingowych.



Interesujaca czesScig spotkania okazata sie by¢ przygotowana dla uczestnikéw panelu
gra strategiczna opracowana przez Europejski Instytut Marketingu Miejsc - Fundacje
Best Place.

Celem gry byto okreslenie zdolnosci do kooperacji i wspétdziatania najwazniejszych
organizacji odpowiedzialnych za promocje Polski. Zatozeniem symulacji byt fakt, ze
kazda z instytucji dysponuje budzetem 100 mln z} na projekt cross -marketingowy w
2012 roku. Przedstawiciele obecnych na konferencji instytucji, byli proszeni o
wskazanie, na specjalnej karcie decyzyjnej, partnera do realizacji wspo6lnego projektu
promocyjnego, jego celu, przedmiotu oraz rynku geograficznego.

Wynik jasno wskazat, ze najefektywniej wspdipracuja podmioty ze sfery turystyki i
sportu ze sferg kultury (gtéwnie POT z IAM). Niepokojacy jest natomiast fakt, ze sfera
turystyki i sportu nie planuje wspotdziatania ze sferg gospodarcza. Biorgce udziat w
grze instytucje, takie jak: MG, PAIilZ, czy PARP najchetniej planujg projekty z
instytucjami w ramach swojej sfery gospodarczej. Duzga otwarto$cia na wspotprace
wykazato sie MRiRW, ktoére zadeklarowalo wspéiprace z prawie wszystkimi
organizacjami. Z kolei MSZ potwierdzito swoja obecng role koordynatora promocji w
sferze dyplomacji publicznej i ogélnego wizerunku, dzielgc przyznane wirtualne Srodki
na wszystkie instytucje biorgce udziat w symulacji.
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Jesli chodzi o rynki geograficzne to instytucje najchetniej wydawatyby pieniagdze na
projekty promocyjne na rynku Europy Zachodniej (366 mln), Azji (291 mln) oraz



Europy Srodkowo-Wschodniej (91 mln). Co ciekawe, niewiele $rodkéw instytucje
przeznaczyty na dziatania w Ameryce Po6tnocnej (tylko 25 mln) oraz Afryce (takze 25
mln). Natomiast zadna z instytucji nie planowata alokacji funduszy na dziatania w
Ameryce Potudniowe;j.

Podsumowanie

Prof. Krzysztof Opolski, Wydzial Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego, w
podsumowaniu konferencji podkreslit szanse, ktére posiadamy na wypracowanie
strategii budowy polskiej marki narodowej przy uwzglednieniu wspdlnoty idei, czasu
dziatania i obranych kierunkéw wspoélnych przedsiewziec.

Krzysztof Przybyl, Prezes Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego, stwierdzit:

»Dziatalno$¢ Fundacji Teraz Polska kreuje wyjatkowa przestrzen dla lideréw polskiej
promocji do tworzenia wspoélnych inicjatyw marketingowych. Decyzja przyznania
narodowym projektom promocyjnym duzych $rodkéw finansowych pochodzacych z
funduszy europejskich, powinna sktoni¢ wszystkich beneficjentéw do uporzadkowania i
koncentracji dziatan. Konferencja nasza jest pretekstem do dyskusji na ten temat oraz
préba nakreslenia wspélnej wizji budowy wizerunku naszego kraju.

Nie da sie oczywiscie tego uczyni¢ podczas jednego spotkania. Zdajemy sobie sprawe, ze
wypracowywanie wspolnych projektow marketingowych, zjednoczonych pod wsp6lnym
celem i w obrebie jednego, wspdlnego budzetu - jest procesem trudnym i
czasochtonnym. Nalezy stanowczo trud ten podja¢, z nadzieja na sukces - silnej marki -
Polska”



Jak przyznali sami uczestnicy, spotkanie to byto jedna z niewielu okazji do wymiany
pogladéw wszystkich decydentéw z najwazniejszych instytucji i organizacji
odpowiedzialnych za promocje naszego kraju. Poczyniono tez pierwsze, bilateralne
uzgodnienia. A to wazny krok na drodze budowy zagranicznego wizerunku Polski.

Wydarzeniem towarzyszacym konferencji byta, ufundowana przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, prezentacja i degustacja produktéw spozywczych, bedacych
Laureatami Programu Promocyjnego ,Poznaj Dobra Zywno$¢” oraz Laureatami
Konkursu ,Teraz Polska”. Zaprezentowano produkty uznanych polskich producentéow,
takich jak: MOKATE SA, Spétdzielnia Mleczarska , Lazur”, Spétdzielnia Mleczarska , Top
Tomysl”, Przedsiebiorstwo Piekarniczo-Ciastkarskie ,Ztoty Klos”, Gospodarstwo
Pasieczne ,Sadecki Bartnik”, Taurus SA. Przygotowana degustacja spotkata sie z
zainteresowaniem i uznaniem uczestnikéw konferencji.
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