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Wstep

Polacy podczas zakupéw stawiaja na jakosé¢, wybieraja
produkty krajowego pochodzenia, wysoko cenig znak
promocyjny - Godito ,Teraz Polska”. Z wynikéw sondazu
.Teraz Polska” 2023, ktére przedstawiamy w niniejszym
raporcie, dowiadujemy sie réwniez, jak mozna zwiekszy¢
sprzedaz produktu i ustugi oraz prestiz marki.

Zapraszamy do lektury.

Od ponad trzech dekad Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego
wytania produkty i ustugi najwyzszej jakosci i nagradza je Godtem
.1eraz Polska”. Obecnie trwa przyjmowanie zgtoszen do 34. edycji
Konkursu ,Teraz Polska”. Fundacja dziata na rzecz promowania
krajowej przedsiebiorczosci, monitoruje zachowania
konsumentéw i trendy rynkowe oraz uczestniczy w debacie
publicznej, wyrazajgc opinie w sprawach kluczowych dla
gospodarki kraju. Od kilkunastu lat realizuje badania, ktére majg
na celu analize gtownych czynnikbw wptywajgcych na decyzje
zakupowe Polakdéw. Tegoroczna edycja sondazu ,Teraz Polska”
powstata we wspdtpracy z firmg badawczg ASM Research
Solutions Strategy, na prébie losowo wybranych 1011 dorostych
Polakdw, w technice badawczej: CAWI.
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JakosSc¢ jeszcze wazniejsza

Polscy konsumenci podczas zakupdw na pierwszym miejscu
stawiajg jakos$¢, a dopiero pdzniej zwracajg uwage na cene
produktow i wustug. Na pytanie: ,Co jest dla Pani/Pana
najwazniejsze podczas codziennych zakupow?” az 84,8 proc.
ankietowanych odpowiedziato, ze jakos¢ (w zesztorocznej edyc;i
badania - 81 proc.), natomiast cena zostata wskazana przez 77,3
proc. respondentow (75,3 w zesztym roku). Na kraj pochodzenia
produktu wskazato 18,8 proc. respondentéw, a na walory
ekologiczne - 17,3 proc.

CO JEST DLA PANI/PANA NAJWAZNIEJSZE PODCZAS CODZIENNYCH
ZAKUPOW? Prosze o wybranie trzech odpowiedzi (N=1011, %)

jakosé 84.8 %

cena 75.3 %

kraj pochodzenia produktu 18.8 %

walory ekologiczne produktu 173 %

znaki jakosci umieszczone na opakowaniu 14.3 %

opakowanie 59%

0.4 %

inne




Z badan wynika, ze konsumenci sg zaréwno bardziej Swiadomi, jak
i wymagajacy. Dostep do informacji nigdy nie byt tak szybki i
prosty, wiec réwniez w ten sposdéb - poprzez weryfikowanie
doniesien o marce, sprawdzanie cech produktow, a takze
poznawanie opinii innych klientéw - konsumenci oceniajg jakosc.

Swiadomy i wymagajagcy konsument zdaje sobie sprawe, ze
wysoka jakos$¢ kosztuje. Na pytanie: ,Czy bytby Pan sktonny/bytaby
Pani sktonna zaptaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci?” ponad
80 proc. respondentéw odpowiedziato, ze tak. Raptem 14,2 proc.
badanych byto niezdecydowanych i tylko 5,6 proc. zadeklarowato,
ze nie zaptaci wiecej za taki produkt.

CZY BYLBY/ABY PAN/I SKLONNA ZAPLACIC WIECE) ZA PRODUKT WYSOKIE]
JAKOSCI? (N=1011, %)

NIE
5.6%

TRUDNO POWIEDZIEC
14.2%

80.2%



Wydaje sie zatem, ze wcigz uczymy sie racjonalnosci
konsumenckiej - w Swiecie ogromnej konkurencji cenowej i
zalewu débr coraz powszechniejsza moze by¢ Swiadomos¢, ze
zakup produktu nieco drozszego, ale solidniejszego i oferujgcego
lepsze walory uzytkowe ostatecznie bardziej sie optaca.

Oczywiscie cena nadal odgrywa bardzo istotng role w decyzjach
zakupowych. Polacy chcg nabywac produkty i ustugi mozliwie jak
najwyzszej jakosci, ale za kwote mieszczacg sie w pewnych
akceptowalnych granicach.




Praktyczny patriotyzm
konsumencki

Z badania wynika, ze miejsce pochodzenia produktu jest, obok
jego walorow ekologicznych, waznym czynnikiem przy
podejmowaniu decyzji zakupowych. Co wiecej, kupowanie polskich
produktoéw jest obecnie postrzegane jako jeden z przejawow
patriotyzmu (26,8 proc.).

CZYM JEST DLA PANA/I PATRIOTYZM DZI$?
Prosze o wybranie max. trzech odpowiedzi (N=1 011, %)

duma z bycia Polakiem 59.8 %

przywigzaniem do polskiej kultury i historii 53.0 %

39.4 %

gotowoscig do obrony kraju w obliczu zagrozenia

kupowaniem polskich produktéw 26.8%

dbatoscig o wspdlng przestrzen 18.8 %

wywieszaniem flagi panstwowej w Swieta narodowe 15.1 %

ptaceniem podatkéw w Polsce 8.9%




Coraz wiecej Polakéw zdaje sobie sprawe, ze decyzje zakupowe
jednostki majg wptyw na kondycje krajowej gospodarki i PKB.
Mozna nawet powiedzie¢, ze od kilku lat panuje pewnego rodzaju
moda na kupowanie polskich produktow, a zwiaszcza na
wspieranie matych, lokalnych firm. Trend ten jest skutecznie
wykorzystywany przez przedsiebiorcow, ktérzy budujg swojg
marke w oparciu o regionalne pochodzenie, wielopokoleniowg
tradycje i polski kapitat. Nic dziwnego, skoro az 84,4 proc.
ankietowanych, majgc mozliwos¢ wyboru, deklaruje zakup
produktow polskiego pochodzenia. Tylko 3,9 proc. respondentéw
byto przeciwnego zdania.

CZY ZGADZA SIE PAN/I ZE STWIERDZENIEM, ZE MAJAC MOZLIWOS$C
WYBORU, NALEZY KUPOWAC PRODUKTY POLSKIEGO POCHODZENIA?
(N=1011, %)

zdecydowanie tak 48.6 %

raczej tak 35.8%

nie mam zdania 11.8 %

raczej nie 3.3%

zdecydowanie nie J| 0.6 %



Okiem eksperta

Michat Lipinski
dyrektor Konkursu ,, Teraz Polska”

Swiadomos¢, ze warto kupowac polskie produkty i ustugi, wtasciwie
jest juz powszechna wsréd konsumentéw. Oferta krajowych
przedsiebiorcow w niczym nie ustepuje zagranicznej, czego
potwierdzeniem jest takze rosnqgcy eksport. Druga kwestia to czynnik
ekonomiczny - nabywajqgc krajowe produkty i ustugi, mamy wptyw na
to, gdzie trafig nasze pieniqdze. Oczywiscie w przypadku nabywania
rodzimych wyrobow nasze pienigdze w wiekszosci zasilajq polskie
firmy. Dzieki temu nasze codzienne decyzje zakupowe mogq wspierac
polskich przedsiebiorcow. Kolejna rzecz to aspekt etyczny, coraz
czesciej brany pod uwage przez konsumentow, zwtaszcza ludzi
mfodych. Coraz czesciej wybierajg oni polskie produkty, poniewaz sq
one wytwarzane z uwzglednieniem dobrostanu pracownikow i
poszanowaniem ich praw, a lokalna produkcja nie odbija sie
negatywnie na stanie srodowiska naturalnego.



Godto ,, Teraz Polska”

Od wielu lat Godto ,Teraz Polska” nalezy do najbardziej
rozpoznawalnych znakow promocyjnych w Polsce. Jego znajomos¢
w badaniach ankietowych corocznie deklarowato 70-80 proc.
respondentéw. W tegorocznym badaniu znajomos$¢ Godta
zadeklarowato rekordowe 87,3 proc. badanych. Rosnie
rozpoznawalnos¢ i renoma tego znaku, gdyz konsumenci
doceniajg jego role w procesie podejmowania decyzji zakupowych.

CZY JAKO KONSUMENT SPOTKAL/A SIE PAN/I KIEDYKOLWIEK ZE ZNAKIEM
»TERAZ POLSKA” NA PRODUKTACH/USLUGACH? (N=1 011, %)

NIE
6.9%

TRUDNO POWIEDZIEC
5.7%

TAK
87.4%



Ankietowani, zapytani o skojarzenia z produktami i ustugami
nagrodzonymi Godtem ,Teraz Polska”, wskazujg gtdwnie polskie
pochodzenie (86,1 proc.), duzg rozpoznawalnos¢ (82,9 proc.),
stabilng jakos¢ (70 proc.). Jest to zgodne z ideg Godta ,Teraz

Polska” i oczekiwaniami przedsiebiorcéw, ktérzy przystepujg do
konkursu.

Z JAKIMI CECHAMI KOJARZA SIE PANU/I PRODUKTY/UStUGI NAGRODZONE

GODLEM ,, TERAZ POLSKA"? PROSZE O DOKONANIE WYBORU JEDNE) CECHY
Z KAZDEJ PARY? (N=949, %)

POCHODZENIE
NIEOKRESLONE LUB
ZAGRANICZNE

POCHODZENIE POLSKIE

ANONIMOWOSC ROZPOZNAWALNOSC

CHWIEJNA JAKOSC STABILNA JAKOSC

0% 25% 50% 75% 100%

6,1% respondentéw udzielito odpowiedzi: Godto , Teraz Polska” z niczym mi sie nie kojarzy.

Najwazniejszg korzyscig wynikajgcg z postugiwania sie przez firme
Godtem ,Teraz Polska” jest zachecenie konsumenta czy klienta do
zakupu produktu i ustugi nim oznaczonych. Laureaci konkursu
dokonujg swoich badan i deklarujg pozytywny wptyw uzywania w
promocji Godta ,Teraz Polska” na wyniki sprzedazowe.



ZapytaliSmy zatem respondentdéw, czy znak ,Teraz Polska” jest
dobrym sposobem oznaczania wysokiej jakosci produktéw oraz
ustug i czy zacheca do ich zakupu. Az 82 proc. badanych
odpowiedziato twierdzgco, co wydaje sie by¢ wyrazng przestanka
dla zarzadzajgcych biznesem, dyrektoréw sprzedazy i marketingu,
strategdw biznesu, ze Godto ,Teraz Polska” wydajnie wspomaga
rynkowy sukces.

CZY WEDLUG PANI/PANA LOGO ,,TERAZ POLSKA"” JEST DOBRYM
SPOSOBEM OZNACZANIA WYSOKIE)J JAKOSCI POLSKICH PRODUKTOW
(USLUG) | ZACHECA DO ICH ZAKUPU? (N=1 011, %)

NIE
6.1%

TRUDNO POWIEDZIEC
11.1%

82.8%



Polskie marki odznaczajg sie rozpoznawalnoscig, zaufaniem
konsumenta, ze wzgledu na wysokg jakos¢, konkurencyjng cene,
ktdra idzie w parze z walorami uzytkowymi. Teraz walczg o prestiz.
Tylko to pozwoli im dominowac na krajowym rynku, ale rowniez za
granicg wygrywac z konkurencjg. Czy w staraniach o wzmocnienie
polskich marek moze by¢ pomocne Godio ,Teraz Polska™
ZapytaliSmy respondentdéw, czy sadzg, ze wyrdznienie firmy
znakiem ,Teraz Polska” wzmacnia jej prestiz. Az 80,4 proc.
badanych odpowiedziato twierdzgco. To jest dowdd efektywnosci
wyjgtkowego narzedzia biznesowego, jakim jest Godto ,Teraz
Polska”.

CZY ZGADZA SIE PANI/PAN ZE STWIERDZENIEM, ZE WYROZNIENIE FIRMY
ZNAKIEM ,,TERAZ POLSKA” WZMACNIA JEJ PRESTIZ? (N=1 011, %)

zdecydowanie tak 40.6 %

raczej tak 39.8 %

nie mam zdania 14.2 %

raczej nie 4.4%

zdecydowanie nie 11%



Okiem eksperta

Krzysztof Przybyt
prezes Fundacji Polskiego Godta
Promocyjnego

Dzis kluczowe jest budowanie marki polskiej gospodarki. Z pewnosciq
wyzwanie to podejmujq firmy, ktore startujg w Konkursie ,Teraz
Polska”. Budujgc swoje marki, siegajq po wsparcie w postaci Godta
.1eraz Polska”, ktore w rozumieniu konsumentow jest symbolem
zaufania, najwyzszej jakosci, krajowego pochodzenia, prestizu.
Laureaci Konkursu ,Teraz Polska” reprezentujg to, co najlepsze w
przedsiebiorczosci. A jest ona najpotezniejszq sitq, ktéra moze
zmieniac spofeczenstwo i poprawiac Zycie jednostek. W swej istocie
przedsiebiorczosc¢ polega na zidentyfikowaniu problemu, a nastepnie
na odwadze | kreatywnosci, ktore pozwolg ow problem rozwigzac.
Wiedzie do tego droga podejmowania ryzyka, eksperymentowania i
wyciggania wnioskow z porazek - nie jest to zatem droga tatwa. Lecz
podqgzanie niq doprowadza do powstania czegos nowego i
wartosciowego, czego wczesniej nie byfo. A przemierzanie jej z
solidnym wsparciem - Godfem ,Teraz Polska” - zwieksza
prawdopodobienstwo sukcesu.



Podsumowanie

Wyniki badania kolejny rok z rzedu potwierdzajg, ze Godto ,, Teraz
Polska” budzi zaufanie klientéw i wzmacnia prestiz marki, a
takze bezposrednio wpltywa na decyzje zakupowe. Kluczowymi
czynnikami  decydujgcymi o zakupie sg jakos¢ i polskie
pochodzenie, czyli cechy produktéw i ustug wyréznionych Godtem
.1eraz Polska”.

- Na decyzje zakupowq skfada sie nie tylko ocena walorow produktu,
ale takze emocje. Klienci wybierajg marki, za ktorymi stojq
wartosci czy historie spdjne z ich oczekiwaniami, pragnieniami,
potrzebami. To wszystko odnajdujq w biato-czerwonym znaku
~freraz Polska”. Dowodzg tego twarde dane. Dlatego serdecznie
zachecam wszystkich przedsiebiorcow do wziecia udziatu w 34. edycji
Konkursu. To wyjgtkowa szansa, by staC sie wizytowkq polskiej
gospodarki - mowi Michat Lipinski, dyrektor Konkursu ,Teraz
Polska”.

Jesli jestes zainteresowany uczestnictwem w Konkursie
~Teraz Polska” i chcesz uzyskaé wiecej informacji, skontaktuj
sie z nami (tel. 22 826 01 91, e-mail: konkurs@terazpolska.pl).
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Okiem eksperta

dr Jarostaw Gorski

ekonomista, adiunkt WNE UW,
doradca Fundacji Polskiego Godta
Promocyjnego

Pandemie mamy (prawdopodobnie) juz za sobq, nie oznacza to jednak, ze
nastaty czasy spokojne dla gospodarki i dla konsumentéw. Polacy stojqc
przed potkqg sklepowg dokonujq wybordéw, majgc z tytu gtowy wyzwania
dotyczqce inflacji, wojny w Ukrainie i jej wptywu na naszq gospodarke,
niepewnej sytuacji makroekonomicznej | politycznej. Czy niepokoje
konsumenckie zwiekszajg, czy tez raczej zmniejszajqg racjonalnosc
podejmowanych decyzji? Omdéwione wyzej badania zdajg sie sugerowac, ze
obawy o prace, dochdd i jego site nabywczqg oraz troska o zapewnienie lub
utrzymanie wysokiej jakosci Zycia, sprzyjajg wzrostowi Swiadomosci
konsumenckiej i bardziej przemyslanym decyzjom. JakosC¢ wyraZnie
wygrywa z cenq w walce o pierwsze kryterium wydawania pieniedzy, co
moze oznaczac dalszy wzrost znaczenia relacji ceny do jakosci i checi
podqgzania za trendem zrownowazonej, tj. ilosciowo ograniczonej, ale
jakosciowo wysokiej konsumpcji. Respondenci sq w przyttaczajgcej
wiekszosci zgodni, ze warto zaptacic za wysokq jakosc¢. Uzyskane wyniki
mogq réwniez oznaczac, ze pomimo inflacji ankietowani nie odczuli
realnego spadku sity nabywczej swoich portfeli. Chetnie siegamy po
produkty nie tylko ,dobre” (w tym ze znakami jakosci), ale tez wspierajgce
polskg gospodarke i ekologiczne. Znakiem rozpoznawczym produktow
wysokiej jakosci, pochodzqgcych z Polski, ze stabilng jakosciq pozostaje
niezmiennie - w opinii polskich konsumentdw - Godfo ,, Teraz Polska”.



Zapraszamy do udziatu
w Konkursie ,,Teraz Polska”

Obecnie jakos$¢ nie jest definiowana juz tylko przez trwatosc i
niezawodnos¢ produktow oraz ich wzornictwo, istotne jest takze,
w jakich warunkach zostaty wyprodukowane, jaki majg wptyw na
Srodowisko, czy spetniajg wazne potrzeby, sg nowoczesne i
uzyteczne. | wiasnie takie produkty i ustugi sg obecnie nagradzane
Godtem ,Teraz Polska”, a rzetelnoS¢ procedur i zasady
Konkursu powoduja, ze jest to znak cieszagcy sie najwiekszag
rozpoznawalnoscia, renoma i zaufaniem na polskim rynku.

Zachecamy prezesOw, przedsiebiorcow, menedzeréw do
zgtaszania produktow i ustug do 34. edycji Konkursu ,Teraz
Polska”. Udziat w niej powinien by¢ naturalng konsekwencjg dla
wszystkich, ktérzy w prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej
kierujg sie wartosciami i kreatywnoscig oraz oferujg produkty i
ustugi mogace staC sie niezaprzeczalng wizytédwkg polskiej

gospodarki.
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TERAZ POLSKA

Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego
ul. Gérskiego 1, 00-033 Warszawa
NIP: 5251569438, KRS: 0000121597

Biuro Konkursu ,,Teraz Polska”
konkurs@terazpolska.pl

tel. 22 826 01 91

Dyrektor Konkursu ,Teraz Polska”
Michat Lipinski
m.lipinski@terazpolska.pl

Kontakt dla mediéw
kamilbroszko@terazpolska.pl

tel. 506 000 253



